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Empfänger-Analyse
 
EMPFÄNGER            AUFLAGE % VERBREITETE 
   AUFLAGE
●  Einzel- und Groß- 74 % 6.779 Exemplare
 handel von Möbeln 
 (Konventionell, SB/Discount, 
 Fach- und Baumärkte,  
 Versandhandel sowie diverse  
 Handelsformen), E-Commerce- 
 /Multichannelstrukturen
●  Architekten,  16 % 1.466 Exemplare
 Innenarchitekten  
 (Objektplanung), Topein- 
 richter, Raumausstatter
●  Möbelindustrie,  7 % 642 Exemplare
 Möbelzulieferindustrie
●  Handelsvertretungen, 
 Schulen 3 % 274 Exemplare
  100,00 % 9.161 Exemplare

HANDEL

ARCHITEKTEN…

MÖBELINDUSTRIE…

HANDELSAGENTUREN…

HANDEL

ARCHITEKTEN…

MÖBELINDUSTRIE…

HANDELSAGENTUREN…

Auflagensituation

Der MÖBELMARKT ist eine der führenden* 
Möbelfachzeitschriften für den Möbel- und 
Einrichtungsfachhandel und die Industrie.

ERSCHEINUNG 12 x jährlich 
IVW-GEPRÜFT ja
DRUCKAUFLAGE 9.356 Exemplare 
VERBREITUNG 9.161 Exemplare 
ABOAUFLAGE 4.863 Exemplare 
AUSLANDSAUFLAGE  1.200 Exemplare

Geograph. Verbreitungs-Analyse
  
WIRTSCHAFTSRAUM     ANTEIL AN TATSÄCHL. 
  VERBREITETER AUFLAGE*
Deutschland 84,2 %  7.713 Exemplare
Ausland 15,8 %  1.448 Exemplare
Tatsächlich verbreitete Auflage
 100,0 %  9.161 Exemplare

Auflagensituation, Verbreitung, Empfänger 3

* Basis: IVW-Meldung 03/2018 – Deutsche Fachzeitschriften 
für Möbelhandel und -industrie

AUSLAND

DEUTSCHLAND

AUSLAND
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Termine
Erscheinungsweise: monatlich, 12 Ausgaben
Anzeigen-Schluss: siehe Themenplan, in 
Mediadaten MÖBELMARKT

Jahrgang
59. Jahrgang

Bezugspreis 
Jahresabonnement Print /Online: 84 €, Einzel- 
verkauf 7,50 €, jeweils zzgl. Porto und MwSt.

Änderung, Rücktritt
Anzeigen-Stornierungen sind nach dem jeweilig 
genannten Anzeigen-Schluss nicht mehr möglich.

Zahlungsbedingungen
14 Tage nach Erscheinen ohne Abzug, Klein- 
anzeigen nur gegen Vorkasse 
Ust-IdNr. De 133542244
Bankverbindung: Volksbank Raiffeisenbank 
Nürnberg eG, Konto 367 699, BLZ 760 606 18
IBAN DE05 7606 0618 0000 3676 99,
BIC GENODEF1N02

Magazinformat  
230 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel  
210 mm breit, 285 mm hoch

Beschnittzugabe  
3 mm allseitig

Seitenformat
Dokumentformat Ihrer Datei in gleicher Größe  
wie beschnittenes Endformat, plus Beschnitt  
um Beschnitt unregelmäßigkeiten aufzufangen.  
Offene Dokumente immer als Doppelseiten 
anlegen, PostScript- und PDF-Dateien als 
Ein zelseiten (mit Beschnitt und Beschnitt-
marken).

Druck- und Bindeverfahren, 
Druckunterlagen
Offset, Klebebindung, Daten direkt auf Druck-
platte (CTP). Druckunterlagen bis spätestens 
zum Druckunterlagenschluss, ansonsten 
keine Gewähr für gewünschte Platzierung 
bzw. Veröffentlichung. Überarbeitung von 
Druckunterlagen sowie Proofs werden zum 
Selbstkostenpreis berechnet. 

Dokumentbezeichnungen
Keine Sonderzeichen, Leerzeichen, Umlaute 
und Interpunktions zeichen, mit Ausnahme des 
Unterstrichs, in Dateinamen.

Datentransfer
media@ritthammer-verlag.de, CD, DVD

Layout- & Bildbearbeitung
MacOS, Acrobat Pro X (PDF), Adobe CS6,  
QuarkXPress 8.0

Farben
Alle Farben in CMYK, Farbprofil ISO Coated v2 
(ECI), angelegt,  außer zusätzliche Sonderfarben. 
Bitte Voreinstellungen bezüglich Überdrucken, 
Überfüllen und Aussparen überprüfen.

Ohne Farbvorlage (Proof) keine Gewähr für 
Farbwiedergabe. Bearbeitungskosten werden 
ggf. in Rechnung gestellt. 

Bilddaten
TIFF oder JPG, im RGB- oder Graustufen-Modus 
angelegt, Quali tät maximal, Format Baseline, 
Bildauflösung mindestens 300 dpi (bei 100%). Die 
maximale Flächen deckung (Gesamtfarbauftrag) 
in CMYK-Bildern beträgt 300%. 

Schriften
PostScript- und OpenType-Schriften, nur 
Original-Schriftschnitte!  Für eine korrekte 
Verarbeitung offener Dokumente müssen alle 
verwendeten Schriften mitgeliefert werden!

PostScript-Daten und PDF
Druckfähige PDF, internationaler Standard 
(max. Acrobat Pro X) 

Lieferanschrift
Verlag Matthias Ritthammer GmbH
Ritthammer media group, Anzeigenabteilung
Andernacher Straße 5a, 90411 Nürnberg

Bitte beachten Sie unsere technischen 
Anforderungen!

Termine, Formate, technische Angaben 4



Preise, Zuschläge für Vorzugsplätze
 2./3. Umschlagseite, S/W 5.230 €
 2./3. Umschlagseite, 4c 6.930 €
 4. Umschlagseite, S/W 5.545 €
 4. Umschlagseite, 4c 7.245 €
 Bindende Platzvorschrift, 

je 10% vom S/W-Grundpreis
 Redaktionsplatzierung, 

 je 15% vom S/W-Grundpreis

Farbzuschläge
 Je Normalfarbe (Euro-Skala) 565 €
 vierfarbig insgesamt 1.700 €
 Je Sonderfarbe (HKS, Pantone usw.) 700 €

Anschnittzuschläge
 Anzeigen über Bund, 

10% vom S/W-Grundpreis
 Anzeigen im Anschnitt,

10% vom S/W-Grundpreis

Anschnittformate siehe Seite 6!

Preise Klein-/Gelegenheitsanzeigen 
(1-spaltig, 52 mm)
 Höhe  1-sp. 2-sp. 3-sp. 4-sp.
 20 mm 80 € 160 € 240 € 320 €
 40 mm 160 € 320 € 480 € 640 € 
 60 mm 240 € 480 € 720 € 960 €

Der Millimeter-Preis pro Spalte beträgt 4 €  
zzgl. MwSt. 

1/1 SW-Grundpreis 4.895 €. Alle genannten Preise zzgl. Mehrwertsteuer! Weitere Optionen auf Anfrage. 

Formatanzeigen (Satzspiegelformate) und Anzeigenpreise, gültig ab 1. Januar 2019
 Format Breite x Höhe S/W-Preis 4c-Preis  bei  3 Schaltungen 4c, je*
 1/1 Seite 212 x 285 mm 4.895 € 6.595 €  6.106 €
 1/2 Seite quer 212 x 137 mm 2.445 € 4.145 €  4.023 €
 1/2 Seite hoch 104 x 285 mm 2.445 € 4.145 €  4.023 € 
 1/3 Seite quer 212 x 90 mm 1.635 €  3.335 €  3.253 €
 1/3 Seite hoch 68 x 285 mm 1.635 €  3.335 €  3.253 €
 1/4 Seite quer 212 x 67 mm 1.225 € 2.925 €  2.864 €
 1/4 Seite hoch 50 x 285 bzw. 104 x 137 mm 1.225 € 2.925 €  2.864 €
 1/8 Seite quer 212 x 35 mm    615 € 2.315 €  2.284 €

 1/8 Seite hoch 50 x 137 bzw. 104 x 67 mm    615 € 2.315 €  2.284 €

      
* Mal- oder Mengenrabatt inkl.

Anzeigenpreisliste Nr. 58 – Formate, Zuschläge, Klein-/Gelegenheitsanzeigen 5



Stellenangebote – Preise*
(nur Print MÖBELMARKT, 1-spaltig, 52 mm)

 Höhe 1-sp. 2-sp. 3-sp. 4-sp.
 20 mm 86 € 172 € 258 € 344 €
 40 mm 172 € 344 € 516 € 688 € 
 60 mm 258 € 516 € 774 € 1.032 €

Der Millimeter-Preis pro Spalte beträgt 4,30 €  
zzgl. MwSt. Weitere Informationen siehe unter 
www.moebelmarkt-jobs.de

Stellen- und Vertretungsgesuche – Preise* 
(nur Print MÖBELMARKT, 1-spaltig, 52 mm)

 Höhe 1-sp. 2-sp. 3-sp. 4-sp.
 20 mm 46 € 92 € 138 € 184 €
 40 mm 92 € 184 € 276 € 368 € 
 60 mm 138 € 276 € 414 € 552 €

Der Millimeter-Preis pro Spalte beträgt 2,30 €  
zzgl. MwSt. Weitere Informationen siehe unter
www.moebelmarkt-jobs.de

* Siehe auch gesonderte Mediadaten
 zu „MÖBELMARKT Online“

Dialog Market
Wer als Personalberater, Unternehmensberater, 
Dienstleister, aber auch als Seminar- und 
Schulungsanbieter den Markt nicht nur in der 
Spitze, sondern auch in der internationalen 
Breite seiner Teilnehmerstruktur ansprechen 
möchte, für den eröffnet „Dialog Market“ den 
Zugang zu allen marktrelevanten Zielgruppen 
– preisgünstig, bevorzugt und vielschichtig. 

Mit Ihrer Beteiligung in „Dialog Market“ 
können Sie somit nur gewinnen und zwar Punkt 
für Punkt: 
❚  Dialog Market – das ist die kontinuierliche 
 Kontaktbörse des MÖBELMARKT, in der Sie 
 für ein ganzes Jahr Ihre Logo-Einschaltung 
 umsetzen können.

Unser Leistungsspektrum
❚  Full-Service in der Anzeigenabwicklung
❚  Freie Wahl Ihrer Produktgruppe
❚  Sie erhalten rechtzeitig eine Auftrags -
 bestätigung und ein Korrektur-PDF.

Komplettpreis der STANDARD-Serie in Farbe:  
1.470 €/Jahr zzgl. MwSt.

Komplette Zwölfer-Serie in 4c  
Format Breite 104 mm x Höhe 45 mm

Komplettpreis der PREMIUM-Serie in Farbe:  
1.890 €/Jahr zzgl. MwSt.

Komplette Zwölfer-Serie in 4c  
Format Breite 212 mm x Höhe 40 mm

Gerne erstellen wir Ihnen einen kostenfreien 
Probeabzug für Ihre Anzeige! Dazu benötigen wir 
Ihren Firmennamen, Ihre Kontaktdaten (Telefon, 
Fax, E-Mail, Homepage) und Ihr Firmenlogo (via 
E-Mail, Auflösung mindestens 300 dpi, RGB).

Weitere Informationen siehe unter 
www.moebelmarkt-jobs.de

Anzeigenpreisliste Nr. 58 – Stellenanzeigen, Dialog Market, Sonstiges 6



Anzeigenpreisliste Nr. 58 – Rabatte, Einhefter, Beilagen, Sonstiges 7

Einhefter (Gesamtauflage)
max. 230 mm x 297 mm, plus 3 mm Fräsrand 
im Bund sowie Beschnitt allseitig
 1 Blatt  4.900 €
 2 Blatt  9.200 €
 jedes weitere Blatt 1.300 €

Datenblatt mit Bemaßung auf Anfrage!

Rabattfähig nach Malstaffel. 
Anmerkung: Einhefter, die aus mehreren Teilen 
bestehen, werden pro Teil berechnet. 

Beilagen (Gesamtauflage; Teilauflage möglich)
max. 210 mm x 292 mm. Höheres Gewicht auf 
Anfrage.
 Beilagen Preis bis 25 g 3.250 €
  Preis bis 30 g 3.750 €
  Preis bis 35 g 4.250 €
  Preis bis 40 g 4.750 €
  Preis bis 45 g 5.250 €
  Preis bis 50 g 5.750 €
  Preis bis 55 g 6.250 €

Rabattfähig nach Malstaffel. 
Anmerkung: Beilagen, die aus mehreren 
Einzelblättern bestehen und nicht durch Klammern 
oder Kuverts zu einer Einheit verbunden sind, 
werden pro loses Blatt berechnet. 

Rabatte (werden nur auf S/W-Preis 
 angerechnet), bei Abnahme innerhalb eines 
Abschlussjahres (Beginn mit dem Erscheinen  
der ersten Anzeige):

Malstaffel  
 3-maliges Erscheinen 5 %
 6-maliges Erscheinen 10 %
 12-maliges Erscheinen  15 %
 
Mengenstaffel
 1 Seite 5 %
 3 Seiten  10 %
 6 Seiten  15 %
 12 Seiten  20 %

Kombinationsrabatte bei Anzeigenschaltung 
in mehreren Ausgaben oder print und online auf 
Anfrage.

Aufgeklebte Postkarten, 
CD, Warenmuster *
Auf Anzeigen oder Einhefter geklebte 
Postkarten, CD und Warenmuster gelten als 
Beilage. 
 Grundpreis per Tausend, bis 25g 325 €
 (bei höherem Gewicht siehe „Beilage“)  
 Buchbindererschwerniszuschlag 520 €
 (pauschal, nur bei Bedarf) 
 Klebekosten per Tausend 90 €

Technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Verlag Matthias Ritthammer GmbH
Ritthammer media group
Andernacher Straße 5a, 90411 Nürnberg 
Postfach 3850, 90019 Nürnberg 
Anzeigenabteilung: Telefon: +49 (0)911 95578-35, 
Telefax: +49 (0)911 95578-11/22

* Siehe auch gesonderte Mediadaten 
 zu unseren „Sonderwerbeformen“



Um die Marketingaktivitäten unserer Kunden noch besser in 
den Leserfokus zu rücken, bieten wir zahlreiche aufmerksam-
keitsstarke Sonderwerbeformen an. Diese können hier nur 
anregend beschrieben werden. Lassen Sie Ihrer Kreativität 
freien Lauf und fordern Sie uns! 

Advertorial

❚ Advertorial  Nicht jede Marktansprache wird auf der Grundlage einer 
werblichen Motivausrichtung vorgenommen. Häufig werden Werbe-
motive gegen Firmen- oder Produktstories getauscht. Sollte sie diese 
Art der Darstellung interessieren, unterbreiten wir Ihnen gerne 
stimmige Umsetzungskonzepte.  

Beilagen, Einhefter und viel „Individuelles“

❚ Beilagen/Booklet  Belegen Sie mit Ihrem eigenen Produkt unse-
ren/Ihren Werbeträger. Agieren Sie hier ohne Einschränkungen, in  
dem Sie auch die Werbeformen wie Leporellos, Poster, Warenmuster 
usw. mit einbeziehen.

❚ Einhefter  Im Gegensatz zu Beilagen als loser Werbeform wird der 
Einhefter zum festen Bestandteil der belegten Ausgabe. Einhefter  
können ein- oder mehrseitig aufgebaut sein, ihre Formate sind variabel, 
der Gestaltung und Umsetzung sind fast keine Grenzen gesetzt.      

❚ Banderole  „Sie wollen auf den Titel“? Why not, die Banderole macht 
es möglich. Und sie kann den Leser in Folge auch orientieren, in dem sie 
direkt auf innenliegende Seiten verzweigt. Dies ist Orientierung pur!

z.B. Advertorial z.B. Booklet

Sonderwerbeformen – Advertorials und mehr 8



❚ Lesezeichen  Auch diese Werbeform gibt dem Leser die Richtung vor. 
Fest mit dem Heft verbunden oder lose eingefügt, Material unabhängig 
gestaltet, moderiert das Lesezeichen eine Heftnutzung. Sie sind hierbei auf 
allen Seiten im Spiel.
❚ Post-It  Jeder kennt die Vorteile dieser Memos. Also nutzen Sie sie zum 
Beispiel auf Anzeigen oder nach Absprache mit uns auf fast allen Seiten. 
Natürlich können Post-It auch nur gedruckt umgesetzt werden. 

Weiterverarbeitung und Druckveredelung
 
Sie wollen Ihren Auftritt edler, einfach andersartig gestalten, für 
Aufmerksamkeit sorgen, dann kommen eventuell  folgende Produktions-
Upgrades in Betracht:

❚ Drucklackierung  UV-Lackierungen, Strukturlack, Dispersionslack … 
partiell oder vollflächig wählbar.  Damit erhält Ihre Motivaussage  
Dimensionalität, betont die Individualität Ihrer Werbebotschaft und 
erzeugt eine  besonders bewusste Aufmerksamkeit der Leser. 

❚ Beflockung, Stanzung, Prägung, Folienprägung, Beduftung  Optik, 
Haptik und Empfinden prägen die Effizienz einer Werbebotschaft.  
Gestalten Sie daher Ihren Auftritt kreativ. Wir bieten Ihnen hierfür 
nahezu alle  Möglichkeiten. Gerne entwickeln wir mit Ihnen ein 
passendes Handlungsmuster. Sprechen Sie uns an. 

Sonderwerbeformen – Advertorials und mehr  9
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Aufgeklebte Werbung

❚ Produktmuster, Postkarten, CDs …  „No limits“,  abgestimmt mit uns,
lässt sich vieles über ein Printmagazin transportieren. Ein eindeutiger 
Vorteil von  Print gegenüber den Online-Medien. Und auch dies  können 
wir Ihnen anbieten …

❚ Einsatz der Versandtaschen für Ihre Werbung: 
 Unsere Printprodukte erreichen den Empfänger in Versandtaschen. 
 Gerne können Sie diese Adressträger für Ihre Werbung einsetzen.   

Sonderwerbeformen – Advertorials und mehr  

z.B. Drucklackierung z.B. Banderole

z.B. aufgeklebtes Produktmuster



Kosten 
und Leistungen

• Produktionspauschale in Höhe von 
 9.500,– Euro (zzgl. MwSt.)
• liegt der Gesamtauflage des MÖBELMARKT 
 bei 
• Teaser-Text im Inhalt der entsprechenden
 MÖBELMARKT-Ausgabe
• zusätzlich 500 Exemplare für den jeweiligen 
 Partner (auch höhere Auflagen gegen 
 Übernahme des Druckaufwandes möglich)
• mehr- oder fremdsprachige Erstellung 
 möglich (gegen Mehrpreis)   
• parallele Veröffentlichung auf 
 www.moebelmarkt.de als hervorgehobener 
 Artikel mit Blätterkatalog, Download-Datei 
 (PDF), Bildergalerie und Links zu weiteren 
 Artikeln des Unternehmens oder der Messe

Mehr Online-Power mit 
MÖBELMARKT Blickpunkt Pro!

• Content Ad auf der Startseite von 
 www.moebelmarkt.de (Laufzeit 4 Wochen),  
 eigene Sidebar und 2 Newsletter-Banner 
 für zusätzlich 1.199,– Euro (zzgl. MwSt.)

Was ist MÖBELMARKT Blickpunkt 
und welche Vorteile bringt er?

• 4/1 seitige individuelle Darstellung im  
 Überformat (315 mm Breite x 440 mm Höhe)
• besonders aufmerksamkeitsstark mit
  Stopperwirkung durch das Überformat, das
 aus dem MÖBELMARKT herausragt
• auf den ersten Blick sichtbar durch fixe 
 Platzierung im Hefteinstieg (vor dem Editorial)
• emotionale, bildstarke Umsetzung auf 
 Spezialpapier (130 g, matt gestrichen)

Bitte richten Sie konkretere Anfragen direkt 
an Verlag Matthias Ritthammer GmbH, 
Anzeigenabteilung, Telefon +49 (0)911 95578-35, 
media@ritthammer-verlag.de

MÖBELMARKT Blickpunkt – die Premium-Beilage für Premium-Marktteilnehmer 11



Kosten 
und Leistungen

• Produktionspauschale in Höhe von 
 16.000,– Euro (zzgl. MwSt.)  
• als fester Bestandteil der jeweiligen Ausgabe
 erfolgt die Verbreitung über die Gesamtauf-
 lage des MÖBELMARKT
• Auflistung als Rubrik im Inhalt der 
 entsprechenden MÖBELMARKT-Ausgabe
• zusätzlich 150 ausgebundene Frei-Exemplare 
 für den jeweiligen Partner (auch höhere 
 Auflagen gegen Übernahme des Druckauf-
 wandes möglich).
• parallele Veröffentlichung auf 
 www.moebelmarkt.de als hervorgehobener 
 Artikel mit Blätterkatalog, Download-Datei 
 (PDF), Bildergalerie und Links zu weiteren 
 Artikeln des Unternehmens oder der Messe

Mehr Online-Power  
mit MÖBELMARKT Extra Pro!

• Leaderboard auf der Startseite von 
 www.moebelmarkt.de (Laufzeit 4 Wochen),  
 eigene Sidebar und 1 Stand-Alone-Newsletter  
 (MÖBELMARKT kompakt) für zusätzlich  
 1.799,– Euro (zzgl. MwSt.)

Was ist MÖBELMARKT Extra und  
welche Vorteile bringt es?

• eine exklusive, redaktionelle Sonder-
 darstellungsform im MÖBELMARKT für 
 jeweils nur einen Partner pro MÖBELMARKT-
 Ausgabe
• Umsetzung der 8/1-seitigen Premium-Rubrik 
 durch die Redaktion des MÖBELMARKT in 
 enger Abstimmung mit dem Partner
• die Premium-Rubrik bietet eine großzügige 
 redaktionelle Präsentationsplattform für das 
 Leistungsportfolio des jeweiligen Partners
• besonders aufmerksamkeitsstark durch die 
 Platzierung der Premium-Rubrik im vorderen 
 Heftdrittel des MÖBELMARKT

Bitte richten Sie konkretere Anfragen direkt 
an Verlag Matthias Ritthammer GmbH, 
Anzeigenabteilung, Telefon +49 (0)911 95578-35, 
media@ritthammer-verlag.de

MÖBELMARKT Extra – die Premium-Rubrik für Premium-Marktteilnehmer 12



Add-On

MÖBELMARKT Add-On – das Premium-Magazin für Premium-Marktteilnehmer 13

Kosten und Leistungen

• Produktionspauschale in Höhe von  
 17.000 Euro,– (zzgl. MwSt.)
• Verbreitung mit der Gesamtauflage des 
 MÖBELMARKT im Doppel-Pack
• Teaser-Text im Inhalt der entsprechenden 
 MÖBELMARKT-Ausgabe
• zusätzlich 500 Exemplare für den jeweiligen 
 Partner (auch höhere Auflagen gegen 
 Übernahme des Druckaufwandes möglich)
• mehr- oder fremdsprachige Erstellung 
 möglich (gegen Mehrpreis)   
• parallele Veröffentlichung auf 
 www.moebelmarkt.de als hervorgehobener 
 Artikel mit Blätterkatalog, Download-Datei 
 (PDF), Bildergalerie und Links zu weiteren 
 Artikeln des Unternehmens oder der Messe

Mehr Online-Power  
mit MÖBELMARKT Add-On Pro!

• Leaderboard auf der Startseite von 
 www.moebelmarkt.de (Laufzeit 4 Wochen),  
 eigene Sidebar und 1 Stand-Alone-News- 
 letter (MÖBELMARKT kompakt) für zu- 
 sätzlich 1.799,– Euro (zzgl. MwSt.)

Was ist MÖBELMARKT Add-On und  
welche Vorteile bringt es?

• ein exklusives, redaktionelles Premium-
 Magazin im MÖBELMARKT-Look und -Format 
 für jeweils nur einen Partner pro 
 MÖBELMARKT-Ausgabe 
• Umsetzung des 12/1-seitigen Premium-
 Magazins durch die Redaktion des 
 MÖBELMARKT in enger Abstimmung mit 
 dem Partner
• das Premium-Magazin bietet eine großzügige 
 redaktionelle Präsentationsplattform für das 
 Leistungsportfolio des jeweiligen Partners im 
 Look & Feel des MÖBELMARKT
• besonders aufmerksamkeitsstark durch 
 die Platzierung des Magazins als „zweiter 
 Titel“ auf der Rückseite der entsprechenden 
 MÖBELMARKT Ausgabe 

Bitte richten Sie konkretere Anfragen direkt 
an Verlag Matthias Ritthammer GmbH, 
Anzeigenabteilung, Telefon +49 (0)911 95578-35, 
media@ritthammer-verlag.de
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Was ist MÖBELMARKT STAGE und 
welche Vorteile bringt es?

• ein exklusiver, großformatiger Premium-
 Einhefter für jeweils nur einen Partner pro 
 MÖBELMARKT-Ausgabe
• 8/1-seitige individuelle Darstellung im 
 Überformat (435 mm x 584 mm offen, 
 225 mm x 292 mm geschlossen)
• besonders aufmerksamkeitsstark mit 
 Stopperwirkung durch das aufklappbare 
 Überformat (im Kreuzbruchfalz)
• optional mit Perforation (heraustrennbar) 
 an der eingehefteten Seite
• emotionale, bildstarke Umsetzung auf 
 Spezialpapier (135 g, gestrichen)
• Platzierung des Premium-Einhefters im 
 vorderen Heftdrittel der MÖBELMARKT-
 Ausgabe

Bitte richten Sie konkretere Anfragen direkt 
an Verlag Matthias Ritthammer GmbH, 
Anzeigenabteilung, Telefon +49 (0)911 95578-35, 
media@ritthammer-verlag.de

»STAGE

Kosten 
und Leistungen

• Produktionspauschale in Höhe 
 von 9.700,– Euro (zzgl. MwSt.)  
• Produktionspauschale mit Perforation in 
 Höhe von 9.900,– Euro (zzgl. MwSt.)  
• Verbreitung als Einhefter mit der Gesamt-
 auflage des MÖBELMARKT
• Teaser-Text im Inhalt der entsprechenden 
 MÖBELMARKT-Ausgabe
• zusätzlich 500 ausgebundene Frei-Exemplare 
 für den jeweiligen Partner (auch höhere 
 Auflagen gegen Übernahme des Druckauf-
 wandes möglich)
• parallele Veröffentlichung auf  
 www.moebelmarkt.de als hervorgehobener  
 Artikel mit Blätterkatalog, Download-Datei  
 (PDF), Bildergalerie und Links zu weiteren  
 Artikeln des Unternehmens oder der Messe

Mehr Online-Power 
mit MÖBELMARKT Stage Pro!

• Content Ad auf der Startseite von 
 www.moebelmarkt.de (Laufzeit 4 Wochen),  
 eigene Sidebar und 2 Newsletter-Banner 
 für zusätzlich 1.199,– Euro (zzgl. MwSt.) 

1
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden 
allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Ver-
trag über die Veröffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder 
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum 
Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
räumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres 
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, 
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz  1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht 
wird. Änderungen und Rücktritt von erteilten Auf-
trägen müssen dem Verlag mindestens 4 Wochen 
vor Erscheinen schriftlich mitgeteilt werden und 
sind auch dann nur mit Zustimmung des Verlages 
möglich.
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei 
Vertragsabschluss gültigen Anzeigenpreisliste 
des Verlags. Ändert sich der Preis nach Vertrag-
sabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis 
nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gül-
tigen Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im 
Geschäftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern 
zwischen dem Vertragsabschluss und dem Zeit-
punkt der Veröffentlichung nicht mehr als vier 
Monate vergangen sind. Werbeagenturen und 
Vermittlern ist es untersagt, die vom Verlag Ritt-
hammer gewährten Mittlerprovisionen ganz oder 
teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, 
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 

Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme 
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstaufnahme entfällt, wenn die Nichter-
füllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des 
Verlages beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen wer-
den Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, 
die erklärtermaßen ausschließlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffent-
licht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim 
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 
der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen 
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen 
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrück-
lichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an den Text und nicht an 
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf 
Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom 
Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich 
gemacht.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses – und Beilagenaufträge aus wegen des In -
halts, der Herkunft oder der technischen Form ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach 

pflichtgemäßem Ermessen des Verlages gegen 
Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die 
guten Sitten verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für 
Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestel-
len oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach 
Vorlage eines Musters der Beilage und dessen 
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder der 
Beilagen, Beihefter, Beikleber etc. ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete 
oder beschädigte Druckunterlagen fordert der 
Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewähr-
leistet die für den belegten Titel übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise 
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Die Ersatzanzeige darf nur das reklamierte 
Motiv aufweisen und muss in der nächstmögli-
chen Ausgabe abgenommen werden. Lässt der 
Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene 
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige 
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber 
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ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgän-
gigmachung des Auftrages. Schadenersatzan-
sprüche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung – ausgeschlossen; Schadenersatzan-
sprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Ver-
zug sind beschränkt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt 
nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Ver-
legers, seines gesetzlichen Vertreters und seines 
Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für 
Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen 
Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hin-
aus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfül-
lungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegen über 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit 
dem Umfang nach auf den vorausseh baren Scha-
den bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und 
Beleg geltend gemacht werden.
11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-
antwortung für die Richtigkeit der zurückgesand-
ten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der 
Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist 
mitgeteilt werden.
12. Sind keine besonderen  Größenvorschriften 
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 

übliche tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung 
leistet, wird die Rechnung sofort, mög lichst aber 
14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige über-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der 
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht 
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder 
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe 
für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste 
gewährt.
14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag 
unter Vorbehalt weitergehender Rechte Verzugs-
zinsen in Höhe von 5 Prozent über dem jeweiligen 
Diskontsatz der Deutschen Bundesbank. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfüh-
rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter 
Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch während der 
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbeträge abhän-
gig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf 
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und 
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 

eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verla-
ges über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.
16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckun-
terlagen und Zeichnungen sowie für vom Auftrag-
geber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem 
Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ers ten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste 
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt 
ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tat-
sächlich verbreitete) Auflage des vergangenen 
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auf-
lagenminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auf-
lage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H. beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminde-
rungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auf-
lage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag 
zurücktreten konnte.
18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die 
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Ziffern anzeigen werden nur auf dem normalen 
Postweg weitergeleitet. Wertvolle Unterlagen 
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sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflich-
tet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse 
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, 
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von 
Missbrauch des Chiffredienstes zu Prüfzwecken 
zu öffnen. 
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere 
Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. 
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate 
nach Ablauf des Auftrages.
20. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und 
Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche 
Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auf-
traggeber irregeführt oder getäuscht wird. Durch 
Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet 
sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung 
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächli-
che Behauptungen der veröffentlichten Anzeige 
bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des 
jeweils gültigen Anzeigentarifs.
21. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für 
den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für 
die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und 
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den 
Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die 
diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch 
wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen 
den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu 
prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträch-
tigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sis-
tierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftragge-
ber daraus keine Ansprüche gegen den Verlag zu. 
Der Auftraggeber hält den Verlag auch von allen 

Ansprüchen aus Verstößen gegen das Urheber-
recht frei.
22. Abbestellungen müssen schriftlich erfolgen. 
Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag 
die entstandenen Satzkosten berechnen.
23. Platzierungsbestätigungen gelten nur unter 
Vorbehalt und können aus technischen Gründen 
geändert werden. In solchen Fällen kann der Ver-
lag nicht haftbar gemacht werden.
24. Fälle höherer Gewalt wie auch Arbeitskampf-
maßnahmen entbinden den Verlag von den Ver-
pflichtungen auf Erfüllung von Aufträgen und 
Leistung von Schadenersatz.
25. Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzei-
gen in Verlagsbeilagen, Sonderveröffentlichun-
gen und Kollektiven Sonderpreise festzulegen.
26. Sind etwaige Mängel an gelieferten Drucksa-
chen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, 
sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so 
hat der Werbungstreibende dadurch entstehende 
Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu 
tragen.
27. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. 
Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit 
Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfah-
ren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren 
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Kla-
geerhebung unbekannt oder hat der Auftragge-
ber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand 
der Sitz des Verlages vereinbart.
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German Furniture Brands
Die digitale deutsche 
Export-Plattform
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Köln (as). Die Vorzeichen für die imm 
cologne 2018 sind positiv, das ging 
aus der Trend- und Wirtschaftspres-
sekonferenz der Koelnmesse hervor. 
Gerald Böse, Vorsitzender der Ge-
schäftsführung der Koelnmesse, be-
tonte: „Wir verzeichnen einen deutli-
chen Zuwachs nicht nur in Bezug auf 
die Aussteller (über 50 mehr), sondern 
auch bei  den gebuchten Flächen (über 
8.000 qm mehr). Getrieben wird diese 
positive Entwicklung von einem pro-
zentualen Anmeldezuwachs  aus dem 
Ausland in zweistelliger Höhe. Damit 
wird die kommende Veranstaltung die 
beste imm cologne sein, die wir in den 
letzten zehn Jahren gemacht haben. 
Ob sie dann auch die erfolgreichste 
Veranstaltung wird, werden wir am 21. 
Januar 2018  sehen.“
Das Thema „Licht“ wird auf der imm 
cologne 2018 einen besonderen Stel-
lenwert einnehmen, wozu auch beson-
ders „Das Haus“ beitragen wird, für 
das die Designerin Luci Koldova eine 
visionäre Wohnraum-Installation ganz 
im Zeichen kreativer Beleuchtung ent-

1
M O N T A G
15. JANUAR 2018

Die offizielle Messezeitung der imm cologne

Cologne (as). The prospects for the 
imm cologne 2018 are excellent. This 
was revealed at the trend and business 
press conference of Koelnmesse. Ger-
ald Böse, Chairman of the Koelnmesse 
Management Board, emphasized: “We 
have significantly grown, not only with 
regard to the number of exhibitors (an 
increase of more than 50), but also con-
sidering the booked floor spaces (an in-
crease of more than 8,000 sqm). This 
positive trend is driven by a double-dig-
it increase of registrations from abroad. 
Thus, the upcoming trade-fair will be 
the best imm cologne since the last ten 
years. On the 21st January 2018, we will 
find out if it also was the most success-
ful event.”
The topic “light“ will be of particular 
significance at the imm cologne 2018. 

This also applies to “Das Haus”, which 
will feature a visionary interior design 
installation with a creative lighting con-
cept by designer Luci Koldova. There 
will also be another “Smart Home” in-
stallation, presented for the third time in 
2018.
In addition to the fascinating techni-
cal possibilities offered by Smart Home 
concepts, the great chances to save re-
sources and provide solutions for an ag-
ing society are of equal importance. At 
the press conference, Ursula Geismann, 
Press Spokesperson and Trend Analyst, 
Verband der Deutschen Möbelindustrie 
(VDM), summarized the interior living 
trends of 2018. In addition to the top-
ic “light” and the Smart Home, the fur-
niture sector will focus on “individual-
ization” and “globalization” considering 
home as the central spot of identity. In 
the new year, the “Boho Style” with a 

„Die beste imm, die wir seit zehn Jahren gemacht haben“
“The Best imm We Have Made In Ten Years” 

To be continued on page 3…

Lesen Sie weiter auf Seite 3…

Gerald Böse, Vorsitzender der 
 Geschäftsführung der Koelnmes
se, auf der Wirtschaftspresse
konferenz. 
Gerald Böse, Chairman of the 
Koelnmesse Management Board, 
during the business press confer
ence. Photo: Koelnmesse

Otto Group erstmals auf 
der imm cologne
Otto Group At The imm 
For The First Time

Erstmals mit dabei auf der imm colo-
gne ist mit der Otto Group der größte 
deutsche Online-Möbel-Händler. Wie 
der Versender auf dem Boulevard vor 
der Halle 7.1 mit einem großen Vor-
trags- und Präsentationsprogramm auf 
die gestiegene Bereitschaft zum On-
line-Möbelkauf aufmerksam macht,  
siehe Seite 3. 
The Otto Group, Germany’s biggest online 
furniture dealer, is participating in the imm 
cologne for the first time. How the mail- 
order company is drawing attention to the 
increased readiness to purchase furniture 
online with an extensive program of lec-
tures and presentations at the Boulevard in 
front of Hall 7.1, look at page 3.

Neuer Geschäftsführer 
bei Hettich 
New Managing Director 
At Hettich

Der Beschlägespezialist Hettich be-
kommt mit Sascha Groß (47) einen 
neuen Geschäftsführer für Quali-
tät, Technik und Logistik. Groß tritt 
die Nachfolge von Dr. Dieter Wirths 
(65) an, der aber für Projekte an Bord 
bleibt. Welche Stationen Sascha Groß 
bei Hettich bereits durchlaufen hat, 
siehe Seite 17.
With Sascha Groß (47), the fittings spe-
cialist Hettich gets e new Managing Di-
rector for Quality, Technology and Lo-
gistics. Groß succeeds Dr. Dieter Wirths 
(65), who will still stay on board for 
projects. Which stations Sascha Groß 
already passed through at Hettich, look 
at page 17.

Das Boxspring-Bett aus 
der Kiste
The Box Spring Bed 
From A Box

Mit einer echten Innovation wartet 
einmal mehr die EuroComfort Group 
auf. Ihr ist es gelungen, das Box-
spring-Bett in einer versandfähigen, 
für Selbstabholer geeigneten Box zu 
verstauen. Wie das „Bed in a Box“ 
den Markt für preiswerte Boxspring-
betten revolutionieren will, siehe 
Seite 9. 
A true innovation is once again offered 
by the EuroComfort Group. They man-
aged to store the box spring bed in a 
transportable box suitable for self-
collectors. How the “Bed in a Box” 
wants to revolutionize the market for 
inexpensive box spring beds, look at 
page 9.

Kampf gegen Billig- 
Stoffe auf Polstermöbeln 
Fight Against Cheap 
Fabrics On Upholstery

Mit punktgenauen Partnerschafts
Konzepten will die HitexManufak
tur Rohleder gegen die Verwendung 
von billigen Bezugsstoffen in der 
PolstermöbelIndustrie angehen.  
Warum kompromisslose Quali
tät und Servicebewusstsein immer 
noch eine Zukunft haben, siehe 
Seite 8.
With pinpoint partnership concepts, 
the Hitex manufactory Rohleder 
from Konradsreuth wants to coun
teract the use of cheap cover fabrics 
in the upholstered furniture industry. 
Why quality without compromise and 
service awareness still have a future, 
look at page 8.

Am Rykenberg 5
59457 Werl
Telefon 02922 97 30-0
Telefax 02922 97 30-20
E-Mail rohrer@rohrer.de

imm cologne
STAND BVDM, BOULEVARD 013 
ODER MOBIL +49 171 7 79 13 03

Der Spezialist in der Möbelbranche. www.rohrer.de D
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Thaddäus Rohrer.
Personalberatung

Besuchen Sie uns:
Halle 5.2 // Stand C10
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Wir freuen uns
auf Ihren Besuch!

Halle 10.2 
Stand M011

MÖBELMARKT daily
Die offizielle 
Messe tages zeitung 
von imm cologne und 
LivingKitchen

 

Kochen ohne Limits gilt ab sofort bei  
Siemens Hausgeräte. Denn die Kochfeld-Neuheit  
„freeInduction Plus“ arbeitet mit einer 
 außergewöhnlichen Induktions-Technologie  
für maximale Freiheit und Flexibilität. 
Foto: Siemens Hausgeräte

Spezielles Gesamtpaket: 
Das Küchenzentrum Marchtal  

Küchenmeile A30, area30 & Co.:
Die Trends für die neue Saison

Das Zulieferer-Highlight  
Sicam in Pordenone

SEPTEMBER 9/2018
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FACHMAGAZIN DER BRANCHE
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Sicam: 
Weitere Halle  
schafft Platz für  
neue Aussteller 

IWF Atlanta: 
Gute US-Konjunktur 
erhöht die  
Orderbereitschaft

MoOD: 
Weber aus Europa  
und Asien sorgen für 
Angebotsvielfalt

MÖBELMARKT Sleep  
3 x jährlich: Zusätzlich 
erscheinendes Supple-
ment Magazin für  
den Distributionskanal 
Bettenfachhandel

küche & bad forum 
12 x jährlich: Medien-
power für den Küchen-  
und Badmöbel handel

material+technik möbel 
7 x jährlich: Das Special Interest- 
Magazin mit top aktuellen 
Informa tionen über inno vative 
Zuliefer pro dukte und effiziente 
Produktions prozesse, in Deutsch 
und Englisch

moebelmarkt.de
Die Online-Plattform  
für die Möbelbranche

imm cologne 2018: Leuchtender Start in die Saison
MÖBELMARKT Bilanz-Runde: Beste Messe der Nicht-Küchenjahre

Begros-Vision 2030: Quo vadis – der neue Verbands-Chef im Gespräch 

B 1785  

International Interior Business Magazinewww.moebelmarkt.de

Organ des Europäischen
Möbelhandels

MÖBELMARKT  
Das Fachmagazin für  
die deutsche und 
inter natio nale Möbel-
branche

www.moebelmarkt.de

International Interior Business Magazine

TOP 30
Einrichtungshändler
GERMANY  |  EUROPE  |  WORLD 
Homefurnishing Retailers  

Einfach Schweres leicht gebracht –  
Mit DHL 2-Mann-Handling geht das.
Einfach Schweres leicht gebracht –  
Mit DHL 2-Mann-Handling geht das.2018

Top Ranking
Das Who´s who des 
Einrichtungshandels für 
Deutschland, Europa  
und die Welt

20
17

Funktionale Textilien &
effiziente Prozesse

Powered by

Functional fabrics & efficient processes
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The magazine for furniture production and related fields

special 01|17

Prognosen. Trends. 
Innovationen.

M_sp0117_Titel_Haefele.indd   1 08.02.17   13:20
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The magazine for furniture production and related fields

special 01|18

Quality Inside
structures

of surfaces
Photo: Surteco Decor
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material+technik möbel Specials 
Bis zu 5 x jährlich: Die Special-Ausgaben von 
material+technik möbel mit umfangreichen 
Recherchen zu den Themen Design und Technik, 
Produktion und Wirtschaftlichkeit


