Die Cotta Collection AG aus Liechten-
stein prasentiert sich vom 16. bis 22.
Januar 2012 erstmals auf der Internati-
onalen Einrichtungsmesse in Kdln. Auf
rund 940 gm zeigt der renommierte,
europaweit tatige Hersteller von Pols-
termdbeln  im  Ausstellungsbereich
»,Comfort“ in Halle 5.2 sein komplettes
Produktprogramm. Dieses umfasst die
Kollektionsbausteine ,Cotta Italia“ und
»Cotta World“. Neu hinzu kommen in
diesem Jahr ,,Cotta First“ sowie ,,Cotta
Wow*. Dabei zeigt sich der Polstermd-
bel-Spezialist bei seiner Kdln-Premiere
gewohnt dynamisch: In allen vier

Schienen werden zahlreiche Neuheiten
zu sehen sein. Um eine deutliche Diffe-
renzierung der einzelnen Kollektions-
bausteine zu gewahrleisten, ist der
Messestand in KéIn in vier eigenstandi-
ge Bereiche untergliedert: Prunkvoll
geht es im Bereich ,,Cotta First” zu, der
Schiene flr das designorientierte, opu-
lente Produkt. ,Cotta Italia“ steht fir
die Artikel aus Leder mit italienischem
Flair und ausgesuchten Materialien und
wird dementsprechend distinguiert und
etwas zuriickhaltender in Szene ge-
setzt. ,Cotta Wow*, die junge, freche
Saule des Unternehmens, wird auch in
KoéIn pure Lebenslust verspriihen. Und
last but not least wird auch ,Cotta
World“, die moderne Produktschiene
fur den internationalen Kunden, in K&ln
stimmungsvoll présentiert.

Neben den vier Produktschienen aus
eigener Produktion bietet Cotta Collec-
tion mit der ,Designfactory” auch zahl-
reiche Wohnmobel, Tische und Stlihle
,made in Europe“ sowie Importware
aus Fernost an. ,,Mit dieser Bandbreite
gelingt es uns, Kunden aller Altersgrup-
pen anzusprechen und den Ge-
schmack quer durch ganz Europa zu
treffen”, erklart Patrick Poltera, Ge-
schéftsfihrer fir Marketing und Ver-
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trieb der Cotta Collection AG. Gemein-
sam mit Walter Schlegel, zustandig fiir
die Bereiche Finanzen, Controlling und
Personal, leitet er die Geschicke des
Unternehmens, das seine Wurzeln im
Import von Ledermdébeln aus Italien
hat. ,,Wir haben bald erkannt, dass die
Zukunft nicht im Import liegt, und suk-
zessive eigene Produktionsstatten in
Polen und Rumanien erdffnet”, so
Poltera. Dass trotz des hohen Outputs
von aktuell rund 1.600 Garnituren pro
Tag noch 30% Kapazitatsreserven und
auch Grund und Boden fir den Ausbau
der Werke vorhanden sind, kommt der
Expansionsstrategie des Unterneh-
mens entgegen. Aktuell beliefert die
Cotta Collection AG 20 européische
Lander — allen voran die Kernmarkte
Frankreich, Schweiz, Italien, Osterreich
und Deutschland. Sieben weitere Lan-
der von Skandinavien bis Spanien sol-
len in Kirze folgen. ,Wir sind fir die
Zukunft bestens aufgestellt.“ Neben
dem kontinuierlichen Ausbau der
Marktanteile in Europa sei man aber
vor allen Dingen auch auf die standige
Optimierung der Qualitdt und Effizienz
bedacht, gibt Poltera zu bedenken:
,2uUnsere Mobel richten sich an Kunden,
die mehr wollen als nur sitzen. Bei der
Entwicklung neuer Produkte orientieren
wir uns deshalb stark an den Erwartun-
gen der Kunden - das macht uns be-
sonders wettbewerbsfahig.” Daneben
zahlen kurze Entwicklungszeiten sowie
das selektive Produktprogramm zu den
Wettbewerbsstérken der Cotta Collec-
tion AG. Die effizient organisierte Logis-
tik ermdglicht zudem eine schnelle Lie-
ferung Uberall und in alle Lénder bis in
die Filialen der Kunden. Zudem arbeitet
Cotta Collection mit fihrenden Desig-
nern aus ltalien wie Deutschland zu-

finkaduny | Tasdialion | Tacile

sammen und zeichnet sich durch ein
starkes Preis-Leistungs-Verhaltnis aus.
Um die Nachfrage zu decken, sind der-
zeit rund 1.500 Mitarbeiter an flinf Pro-
duktionsstandorten in Polen und Ru-
manien beschaftigt. Die Koordination
erfolgt vom Hauptsitz in Liechtenstein
aus. Hier sorgen vier Teamleiter fir eine
reibungslose Abwicklung — immer be-
muht um kurze Entscheidungswege
und schnelle Reaktionszeiten auf neue
Herausforderungen. ,Wir zeichnen uns
durch mehrsprachige Mitarbeiter und
direkte wie unkomplizierte Kommuni-
kation aus“, resimiert Poltera.
»SchlieBlich legen wir groBen Wert auf
den direkten Austausch mit unseren
Partnern.”

Unterstitzung erhédlt der Handel auch
in anderer Hinsicht: Alle Schienen von
,Cotta ltalia“, ,Cotta First“ und ,Cotta
World“ bis ,,Cotta Wow“ werden mit
umfangreichem POS-Material unter-
stitzt, um den Endkunden in die pas-
senden Themenwelten einzufiihren.
Auch individuelle Shopkonzepte kon-
nen flexibel umgesetzt werden.

Wer sich selbst von den Starken der

Unter dem Motto ,Love it. Live it.” ladt
die Cotta Collection AG am 17. Januar,
dem zweiten Messetag der imm
cologne 2012, zu einer After-Work-Party
an ihrem Stand in Halle 5.2 ein.

Cotta Collection AG Uberzeugen méch-
te, hat auf der imm cologne die nachste
Gelegenheit: ,Unter dem Motto ,Love
it. Live it." laden wir alle unsere Freun-
de, Kunden und Interessenten zur Af-
ter-Work-Party am 17. Januar in Halle
5.2, Stand A-061 ein. Beginn ist um
17Uhr. Wir freuen uns auf Koln“, so
Poltera. sf
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