Hiilsta und MobelFirst.de:
Starten Kooperation zur Online-Unterstiitzung des Fachhandels

Donnerstag, 15.07.2021

Bonn /Stadtlohn. Die Online-Plattform fiir den stationdren Fachhandel MobelFirst.de baut ihre
Kooperation mit Marken und Herstellern weiter aus. Als Neuzugang verkiinden die Bonner heute die
Kooperation mit Hiilsta.

,Hiilsta gehort zu den bekanntesten Einrichtungsmarken. Wir sind stolz, gemeinsam die Handelspartner
beim Online-Vertrieb zu unterstiitzen”, so die Geschiftsfiihrer Dennis Franken und Christoph Ritschel.
Die Handelspartner der Marke wurden diese Woche bereits tiber die Kooperation informiert.

Hiilsta verlinkt ab sofort direkt von der Webseite huelsta.com auf die Webseite von Mobelfirst.de und
leistet so einen aktiven Beitrag zur Abverkaufs-Unterstiitzung. MobelFirst.de agiert mit seinem
Geschiftsmodell wie gewohnt und schliet Hindler an die Plattform an, fotografiert die Ware vor Ort und
kiimmert sich um den Online-Verkauf, die telefonische Beratung und die Logistik.

»Seit 2020 sind wir auch in der Logistik so aufgestellt, dass wir Wohnwinde und Kastenmdobel
prozesstechnisch und mit hochster Kundenzufriedenheit abwickeln, deshalb macht die Partnerschaft jetzt
fiir alle Seiten Sinn”, so Christoph Ritschel.

Von Hiilsta fiihrt Oliver Demers, Leiter des Vertriebsinnendienstes aus: ,,MdbelFirst zihlt zu den
bekanntesten Online-Mdobelfachhéndlern fiir Ausstellungsstiicke. Das Unternehmen hat sich seit vielen
Jahren als kompetenter Partner des Handels, insbesondere durch Serviceleistungen, die iiber unsere
Maoglichkeiten hinausgehen, profiliert”.

»Wir haben diese Woche bereits zehn Filialen von Hiilsta-Fachhindlern angeschlossen und werden im Juli
die Fotoshootings durchfiihren, so dass es schnelle Erfolge geben wird®, fiihrt Ritschel weiter aus. Viele
Fachhindler nutzten den Sommer, um die Ausstellungen zu aktualisieren.

Hiilsta reihe sich mit der Kooperation in Marken wie Musterring, Stressless und Rolf Benz ein, die mit
MobelFirst.de bereits erfolgreich zusammenarbeiten.

,»Wir werden die Kooperationen mit Marken weiter ausbauen, da sich gezeigt hat, dass dies gut
funktioniert — sowohl fiir die Marken selbst als auch fiir die Handelspartner. Wir haben Standardprozesse
etabliert und der Abverkauf lduft planbar und gerduscharm”, fasst Dennis Franken die Entwicklung
zusammen.
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