Marketmedia24-Prognose:
Garden-Living wird weiter wachsen

Montag, 04.05.2020

Bis 2025 prognostizieren die Marktforscher von Marketmedia24 in ihrer neuen Studie selbst unter
Beriicksichtigung von Krisen wie einer Corona-Pandemie fiir deutsche Baumdrkte ein 2-prozentiges
Wachstum mit Garden-Living-Produkten.

Nicht nur der Friihling stimuliert 2020 die Lust der Deutschen auf Garden-Living. Besonders in Corona-
Zeiten wird das ganz private kleine Stiick Natur auf Balkon, Terrasse und im Garten fiir viele zum
wichtigsten Lebensraum. Und Garden-Living zéhlt zu den wenigen Sortimenten, die im E-Commerce 2019
schwarze Zahlen schrieben, wihrend das Geschift im Internet im Mérz 2020 generell um fast 20 Prozent
einbrach. Profitieren konnten hingegen in einigen Bundesldndern bereits in strengen Shutdown-Zeiten
Garten- und Baumirkte.

Im ,,Branchen-Report Garden-Living 2019/2020* spiegelt Marketmedia24 einen Markt, in dem die
Umsitze seit 2010 klar zugelegt haben. Auch wenn zwischenzeitlich Wetterkapriolen sowie die stark unter
Druck stehenden Verkaufspreise die Wachstumsdynamik in Grenzen halten. Trotzdem gaben die
Deutschen in den letzten fiinf Jahren im Jahresdurchschnitt jeweils 1,5% mehr fiir die Gestaltung ihrer
Balkone und Girten aus. Vor allem, weil die Sommer in den letzten Jahren das drauBen Wohnen und
Leben befliigeln.

Das unterstreicht auch die Tatsache, dass ,,Grillen im Garten* und damit die Warengruppe, die den
Grofteil des Garden-Living-Marktes ausmacht, weiter zulegt. Schon im April 2020 zeichnet sich ab, dass
sich die Trends verstirken werden. Vor allem auch, weil fiir sehr viele Deutsche der Sommerurlaub 2020
vorwiegend zu Hause stattfinden wird.

Damit wird das Verlangen nach mehr Wohnfeeling die Kaufwiinsche fiir Garten, Terrasse und Balkon
noch weiter ansteigen. Speziell die Bediirfnisse der Stiddter riicken immer stdrker in den Fokus. Das
bestitigen unter anderem Wohnboutiquen und Einrichter bereits kurz nach der partiellen Riicknahme des
Shutdown. Produkte rund ums Garden-Living wurden nachgefragt, und schon am ersten wieder ,,offenen*
Verkaufstag im April setzt sich der Siegeszug der outdoorfdhigen Lichtprodukte fort. Immerhin kommt
»Licht im Garten® derzeit schon auf knapp 250 Millionen Euro, wie Markemedia 24 berechnet hat.

Vor allem Gartenzubehor und Beleuchtung stehen weiter in der Wahrnehmung, gab sich der BHB -
Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V. schon in seinem Geschiftsbericht 2019 iiberzeugt.
Und trotz Umsatzriickgang, den die Verbandsmitglieder bei Gartenmdbeln verzeichnen mussten, setzt der
BHB generell auf den Trend zum ,,premium ausgestatteten Garten®. Auch darum verheif3t selbst das Worst-
Case-Szenario von Marketmedia24 beispielsweise den Gartenmdobeln und Auflagen bis 2025 ein
Marktvolumen von 1.016 Millionen Euro. Dieses Wachstum wird mit fast 1,2 Milliarden Euro sogar
deutlich hoher ausfallen, wenn die Konjunktur nach der Krise wieder auf Vollgas umschaltet.

Die vollstdndigen Ergebnisse sind veroffentlicht im,,Branchen-Report Garden-Living 2019/2020“. Weitere
Informationen zur neuen Studie gibt es unter studien@marketmedia?4.de oder www.marketmedia24.de.
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