Popup-Store My Mexiko City
Design-Ableger der Wischerei wichst weiter

Freitag, 11.03.2022

Der Popup-Store My Mexiko City des Hamburger Mobelhauses Die Wischerei geht in die
Verlingerung. Die Fliche des Innenstadt-Ablegers wird auf 500 Quadratmeter

erweitert. Urspriinglich war der Store im Passagenviertel am Jungfernstieg 100 Quadratmeter kleiner. Die
jungen Mobeltrends von My Mexiko und die ausgefallen Einrichtungsideen der Wischerei werden bei den
Kunden immer beliebter. ,,Wir konnen uns eine langfristige Platzierung hier in der Innenstadt durchaus
vorstellen®, sagt Geschiftsfiihrer Michael Eck. ,Die Reaktionen sind durchweg positiv, ob von Stamm-
oder Neukunden. Der Trend zum individuellen Einrichten abseits des Mainstreams wird weiter zunehmen,
und mit unserem Konzept in der Innenstadt schlieen wir hier offensichtlich auch eine Liicke.“ Der
,Liickenfiiller konnte sich iiber die zunichst angedachte Laufzeit bis zum Sommer weiter ausdehnen.
Auch eine rdumliche VergroBerung ist denkbar. Die farbenfrohe Dekoration, die ausgefallenen Mobel und
markanten Leuchten beleben den Hamburger Hof nachhaltig.

Auch andere Brands — wie etwa Kare Design in Miinchen oder Onlinehindler wie Home 24 —
experimentieren mit kleineren Touchpoints in den Innenstddten. Die Flichen werden wieder etwas
preiswerter, wihrend sich gleichzeitig das Bewusstsein durchsetzt, dass Einkaufsviertel mit einzigartigen
Konzepten, Stores und Ideen von den Kunden nachgefragt werden. Das sieht auch Annika SaB,
Projektmanagerin vom Hamburger BID Passagenviertel so: ,,Unsere Kundinnen und Kunden wollen nicht
nur einkaufen, sondern flanieren, genielen und entdecken. Daher passen Konzepte und Liden wie My
Mexiko City und die Wischerei perfekt zu uns und in die Hamburger Innenstadt.”
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