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Unterhaltsam, dynamisch und interaktiv präsentiert sich die aktuelle Kampagne zur
Fachbesuchergewinnung der Tendence. „My favourite Tendence“ macht Lust auf das Branchenhighlight,
das vom 30. August bis 2. September in Frankfurt am Main stattfindet und eine der wichtigsten
europäischen Orderplattformen der zweiten Jahreshälfte ist. Die Kampagne bedient sich der vielfältigen
Möglichkeiten des Direktmarketings und der Online-Kommunikation und bringt Social Media-Kanäle wie
Facebook und Twitter zum Einsatz. Herzstück der B-to-B-Kampagne ist die innovativ gestaltete Microsite
www.myfavourite-tendence.com.

„Die innovative und vielfältige Ansprache auf der Microsite weckt auf ungewöhnliche Art und Weise das
Interesse der User. Außerdem liefert sie zahlreiche Impulse, um immer wieder neue Facetten der
Tendence zu entecken“, so Yvonne Clemens, Leiterin der Marektingkommunikation/Werbung der
Konsumgütermessen Ambiente, Tendence und Nordstil bei der Messe Frankfurt.

Kurzfilme, Spiele und Animationen thematisieren auf der Microsite die jeweils unterschiedlichen Aspekte
der Design- und Trendplattform Tendence. Besucher der Seite können aus den diversen Features ihren
Favouriten wählen, für ihn voten und über Facebook teilen. Bis zur Messe werden regelmäßg neue
Features eingestellt, die kreativ und unterhaltsam auf die Tendence einstimmen.

Mehr unter:

http://www.myfavourite-tendence.com Alle Infos zur Tendence finden Sie in unserem Partnerportal:

www.moebelmarkt.de/kooperationspartner/tendence.html 
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