Tendence / Messe Frankfurt
Die Must-Haves der Saison

Dienstag, 18.12.2018

Vom 29. Juni bis 1. Juli 2019 finden Einkdufer an drei Tagen ausgefallene Ideen und die Must-Haves
der Saison in Frankfurt. Nach Handelsformen, Lebensstilen und Zielgruppen gegliedert orientiert sich

die Tendence 2019 noch stirker an den Bediirfnissen der Kunden. Damit kann der Handel zielgerichtet
sein Sortiment zusammenstellen und es in seinem Geschdift so umsetzen, wie er es benotigt.

Um beim Verbraucher besonders aufzufallen, brauchen Hindler das gewisse Etwas wie individuelle
Warenprisentationen oder innovative Sortimente. ,,Kundenzielgruppen riicken durch die neue Struktur
stringent in den Fokus und erzihlen inspirierende Geschichten iiber die unterschiedlichen Lebensstile. Der
Handel kann so produktiibergreifend zu seiner Einkéduferzielgruppe das Sortiment perfekt
zusammenstellen und es in seinem Geschift umsetzen®, so Philipp Ferger, Bereichsleiter Tendence.

Verschiedene Lebenswelten

Die Halle 8.0 bietet ihren Einkdufern genau diese Geschichten mit dem neuen Konzept der Style City und
ihren Stadtvierteln. Aufgebaut ist die Halle wie ein Concept Store und Besucher tauchen hier ein in die
verschiedenen Lebenswelten ,Modern®, ,,Earth®, ,,Urban*, ,,Cosy* oder ,,Adventure“. Bei ,,Modern*
prasentieren Aussteller wie Casablanca oder Wittkemper Living lebensfrohes, gemustertes oder zeitloses.
Tudi Billo zeigt bei ,,Earth* Sinnliches und Natiirliches im Ethno-Stil. Ob Cool, Retro oder trendsetzend —
Einkdufer finden im ,,Urban“-Stil bei Ausstellern wie Donkey Products, Good old friends oder Hiibsch die
Highlights der Saison. Aussteller wie Chic Antique oder Rader zeigen bei ,,Cosy* klare, romantische, und
natiirliche Produkte. Wer es extravagant, bunt und laut mag, ist bei ,,Adventure“ genau richtig. Aussteller
wie Cedon zeigen hier die angesagten Trends.

Beim Besuch des ,,Moment Markets“ in der Halle 9.0 finden Einkdufer bei Ausstellern wie AM Design,
Gilde, Hoff, La Casa die Caesar oder Wurm dekorative Artikel fiir das ganze Jahr und jeden Anlass —
quasi fiir jeden Moment. Im ,,Sunshine State“ in der Halle 11.0 zeigen Anbieter wie Boltze, Edelman,
Gasper, Heembloemex, Kaemingk oder Posiwio was im Friihling und Sommer des nichsten Jahres Trend
wird. Produkte aus dem gehobenen Segment mit klassisch, zeitlosem und modern, puristischem Design
konnen Besucher in der ,,Design City“, in Halle 12.0 bei Fink, Konert, Lambert, Pad Home oder
Scholtissek entdecken.

Das Village

Wie die Gestaltung des POS noch gréBere Aufmerksamkeit erregen kann und somit hilft, Interesse in
Kaufabsicht umzuwandeln, zeigen elf renommierte Marken im Village. In Halle 8.0 sind Cedon,
Designimdorf, Donkey Products, Frohstoff, Gift Company, Good old friends, Koziol, Nogallery,
Paperproducts, Rider und Werkhaus wieder mit dabei und bieten sich mit ihren aktuellen Kollektionen fiir
Einkéufer als Kontaktpunkt und Inspirationsquelle an.

Neu: Frankfurt Style Award



Heimat 4.0 ist das Motto des Frankfurt Style Award 2019. Studenten, eingeschrieben an internationalen
Mode- & Designschulen, Meisterschiilerinnen & -schiiler und Newcomer mit eigenem Label zeigen, was
uns Mode iiber Heimat sagen kann. Im Business, im tdglichen Leben und in den unterschiedlichsten
Lebensstilen — von Urban iiber Adventure bis hin zu Earth. Am Messesamstag finden dazu auf den
Marktplitzen der Lebensstile Adventure, Earth und Urban Modenschauen mit den primierten Projekten
statt. Die Jurierung der Gewinner des Frankfurt Style Awards startet um 17 Uhr.

Pioneers of Lifestyle

Einmalig in der Branche ist die Lifestyle-Konferenz Pioneers of Lifestyle, die 2019 zum zweiten Mal
stattfindet. Am Dienstag, im Anschluss an die Tendence, informieren und diskutieren namhafte
Referenten aus dem In- und Ausland in Vortrigen und Workshops iiber Best-Practice-Modelle der
Lifestyle-Industrie. Die von Digital Apartment organisierte und von der Messe Frankfurt unterstiitzte
Konferenz richtet sich an Lifestyle-Innovatoren und Start-Ups der Branche ebenso wie an Profis und
Branchenkenner.

Tendence Academy

Das Eventprogramm fiir den deutschen Facheinzelhandel bietet reichlich Inspiration. Es gibt relevante
Impulse fiir die Ladengestaltung und bietet Starthilfe beim Onlinehandel. Auch Einzelhidndler und
Dienstleister, die ihr Knowhow in Sachen Webshops und Online-Marketing noch ausbauen mochten, sind
hier genau richtig. Angeboten werden die Vortriage auf der Biihne in der Design City in Halle 12.0.

Kunsthandwerk in der Design City

Die Tendence unterstiitzt mit dem Forderprogramm Talents besonders kreative, handwerklich
hervorragend arbeitende und innovative Nachwuchsgestalter aus den Bereichen Kunsthandwerk, Design
und Schmuck. Vom 29. Juni bis 1. Juli 2019 haben die ausgewihlten Teilnehmer die Gelegenheit, ihre
Arbeiten im Talents-Areal Modern Crafts & Jewellery der Design City zu préisentieren. Auch fiir das
zeitgenossische Kunsthandwerk bildet die Tendence 2019 wieder eine wichtige Plattform, vor allem dank
der renommierten Ausstellung Form in der Halle 12.0. Ausgerichtet und organisiert wird der Wettbewerb
vom Bundesverband Kunsthandwerk und der Messe Frankfurt. Zum 69. Mal findet auf der Tendence die
Verleihung des Hessischen Staatspreises fiir das Deutsche Kunsthandwerk statt.

Hotelangebote exklusiv fiir Besucher
Fiir Besucher der Tendence 2019 bietet die Messe Frankfurt zusammen mit der Frankfurt Hotel Alliance
zum dritten Mal ein Ubernachtungs-Package an: Ab 99 Euro pro Nacht kénnen Messebesucher

ausgewdhlte 4- und 5-Sterne-Hotels in Messenéhe buchen. Und zwar inklusive Friihstiick, Welcome Drink
und WLAN.

Die Tendence findet vom 29. Juni bis 1. Juli 2019 statt.

Die Must-Haves der Saison



Links

e Tendence


http://www.tendence.messefrankfurt.com
http://www.tcpdf.org

