WMF
Kampagne mit Hollywood-Star Diane Kruger

Mittwoch, 13.04.2022

Die Kampagne fiir die Kaf feevollautomaten-Serie WMF Perfection ist die grofite und
ausdrucksstirkste der WMF Firmenhistorie. Hollywood-Schauspielerin Diane Kruger als
Kampagnengesicht ist dabei ,,nicht nur Teil der genussvollen Reise von WMF, sondern auch
prominenter Mittelpunkt der Lancierung*.

Der Claim ,,Kaffeegenuss fiir all Ihre Sinne“ unterstreicht nach Unternehmensangaben ein globales
360-Grad-Storytelling fiir ein Kaffee-Erlebnis, ,,das man fiihlen, schmecken, sehen, riechen und horen
kann®.

Mit der deutsch-amerikanischen Schauspielerin Diane Kruger hat sich WMF fiir den Launch der
Kaffeevollautomatenserie hochkaritige Unterstiitzung an die Seite geholt. Was sie gemeinsam stark
mache, sei nicht nur die tiefe Leidenschaft fiir Kaffeegenuss fiir alle Sinne, sondern auch die geteilte
Wertschitzung fiir Premium-Qualitéit sowie eine starke Heritage, ikonisches Design und individuellen
Genuss. ,,Mit Diane Kruger haben wir die perfekte Person gefunden, denn sie verkorpert und représentiert
die Werte unserer Marke rundum: zeitlos und elegant, anspruchsvoll und kosmopolitisch, mutig, aber auch
nahbar. Diane Kruger verleiht unserem Produkt ein starkes Gesicht mit hohem Wiedererkennungswert und
positioniert die Marke auf Premium-Niveau®, so Kilian Manninger, President Consumer BU WMF
GmbH. Auch Diane Kruger schitzt die Zusammenarbeit mit der deutschen Traditionsmarke sehr: ,, WMF
ist eine Marke, die mich von Kindheitstagen an begleitet und die ich seit jeher mit Qualitédt und
ikonischem Design verbinde. Ich freue mich daher sehr, das Gesicht der WMF Kampagne zu sein.*

Den Marktstart seiner neuen Kaffeevollautomaten fiir den privaten Bereich unterstiitzt WMF mit einer
umfangreichen 360°-Medienkampagne. Die globale Multimedia-Kampagne mit Diane Kruger rund um die
neue WMEF Perfection Serie lauft ab 2. Mai und wird durch ein innovatives Launch-Konzept mit kreativen
Assets an allen relevanten Touchpoints zum Leben erweckt. So wird ein TV-Spot reichweitenstark und
breitflidchig ausgestrahlt. Zusitzlich sorgen digitale WerbemaBnahmen fiir enorme Aufmerksamkeit bei
der Zielgruppe und machen Lust auf Kaffeegenuss mit WMF. Die Kampagnenmotive verbinden
puristische Eleganz mit Sinnlichkeit auf hochstem Niveau und setzen einen starken Akzent fiir den neuen
WMF Markenauftritt, der im September 2021 gelauncht wurde. Diese werden zeitgleich auf der Website
und den digitalen Kanilen von WMF gespielt sowie am PoS eingesetzt. Auch der Fachhandel wird mit
einem breiten Angebot an attraktiven Prisentationsmoglichkeiten ausgestattet, um die neue
Kaffeevollautomatenserie sowie das gesamte ,,World of Coffee“-Produktsortiment prominent zu
platzieren.
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