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Partner Country

The Netherlands

Ambiente 2018 - 
                     The place to be
Nicolette Naumann, Vice President der Ambiente, über die 
Highlights der Ambiente 2018.

MM: Welche Schwerpunkte setzt die Ambiente 2018 und mit wel-
chen Neuerungen wartet die Messe auf?

Nicolette Naumann: Ganz allgemein betrachtet ist die Ambiente  
zunächst einmal DIE Plattform für den weltweiten Konsumgütermarkt. 
Hier in Frankfurt treffen Händler aus aller Welt auf die geballte Kompe-
tenz und das Angebot der globalen Konsumgüterindustrie, hier werden 
die neuesten Produkte präsentiert, Innovationen entdeckt, Trends auf-
gespürt und gemacht. Das ist der Kern der Ambiente. Brandneu ist  
unsere Sonderpräsentation „Vom Point of Sale zum Point of Experi-
ence“. Die Ausstellung stellt die „Customer Journey“ der Zukunft er-
lebnisorientiert dar. Sie zeigt, wie sich Einzelhändler erfolgreich gegen-
über Mitbewerbern aus dem Internet positionieren können – indem sie 
auf Multi-Channel setzen und diesen leben. 
Auch unsere Trendschau in der Galleria 1 ist in diesem Jahr wieder ein 
wahrer Publikumsmagnet. Diesmal geht es verstärkt um die Suche 
nach Wohlbefinden, nach Bedeutung, nach Alternativen. Der Fokus ist 
dabei auf das Alltägliche, das Handgemachte, das Nachhaltige und 
Zukunftsfähige gerichtet. Deutlich wird das im Einzelnen in den vier 
Stilrichtungen „modest regenerations“, „colourful intentions“, „techno-
logical emotions“ und „opulent narrations“. Dabei reichen die gestalte-
rischen Einflüsse vom schlichten Landhausstil bis hin zu Anklängen an 
barocke Opulenz. Auf der Vortragsbühne der Ambiente Academy in 
Halle 11.1 zeigt Annetta Palmisano täglich um 11.30 Uhr und um 14.30 
Uhr anhand von vielen Beispielen, welche Designsprachen morgen  
angesagt sind. Im Anschluss gibt es noch eine Führung durch die 
Trend-Inszenierung in der Galleria 1.
Unsere Talents-Areale dürfen Besucher auf keinen Fall verpassen. Seit 
2001 unterstützt die Messe Frankfurt bereits junge Designer auf ihrem 
Weg zu einer erfolgreichen Karriere. Die Talents zeigen ihre innovativen 
und designorientierten Projekte im Bereich Loft in der Halle 11.0, im 
Bereich Fashion Accessoires in der Halle 9.2 und im Bereich Dining/
Contemporary Design in der Halle 4.0. So können aus guten Ideen er-
folgreiche Produkte werden – und das liegt uns sehr am Herzen. 

MM: Die Niederlande sind das neue Partnerland der Ambiente. 
Was ist hier geplant?

Nicolette Naumann: In Bezug auf Design und Herstellung stehen  
die Niederlande für schlanke, moderne Linien und Formen sowie Fülle, 
reich an Geschichte und Pracht. Die zentrale Anlaufstelle  
wird die Partnerland-Präsentation „Do Dutch“ in der Galleria 1 sein. 
Der Industriedesigner Robert Bronwasser setzt Konsumgüter des  
Königreichs in einen neuen, überraschenden Kontext und inszeniert  
sie minimalistisch und farbenfroh zugleich. Natürlich sind auch alle  
Exponate mit Produkt- und Herstellernamen versehen. Darüber hinaus 

werden die Stände aller niederländi-
schen Aussteller mit der rot-weiß-
blauen Flagge gekennzeichnet sein. 
Mit unterschiedlichen Ausstelleraktio-
nen und prominenten Ehrengästen 
steht der Ambiente-Montag dann 
komplett im Zeichen der Niederlande. 
Und auch kulinarisch wird es nieder-
ländisch zur Ambiente 2018. Für das 
leibliche Wohl sorgt Brechtje Troost. 
Die Designerin gestaltet exklusiv das 
Café Infinity in der Halle 4.1 – Besu-
cher können hier einen Moment inne-
halten und im Dutch Look & Feel auf-
tanken.

MM: Welche Themen sind für den 
Möbelhandel 2018 unverzichtbar 
und wo kann der Handel auf der 
Ambiente neue Impulse und Inspi-
rationen finden?

Nicolette Naumann: Neben den be-
reits genannten Themen wird die  
Ambiente 2018 exklusiv für Besucher 
und Aussteller erstmals ein digitales Business-Matchmaking-Programm einrichten. Und 
das bereits im Veranstaltungsvorfeld: In dem Web-Portal können Hersteller und Händler 
konkrete Suchparameter hinterlegen. Das Programm führt dann die jeweiligen Parteien zu-
sammen. Zusätzlich unterstützt das Matchmaking-Team bei Fragen oder Problemen. Der 
Möbelhandel findet aber nicht nur mit dem Matchmaking-Programm die optimalen Aus-
steller. Die Ambiente bietet neben designorientierten Wohn- und Tisch-Accessoires auch 
eine Menge spannender Zusatzsortimente, in denen Besucher sich Anregungen für die ak-
tuellen Trends holen können. 

Nicolette Naumann.              Foto: Messe Frankfurt
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„Ich möchte ein Gesamtkunstwerk schaffen, bei dem die Produkte auf die typi-
sche niederländische Art und Weise kombiniert werden: abstrakt, minimalistisch, 
experimentell – und hoffentlich als Aufhänger für eine lebhafte Diskussion die-
nen. Für mich bedeutet niederländisches Design, Form und Funktion in einen 
neuen Kontext zu setzen“, so Bronwasser.
In Bezug auf Design und Herstellung stehen die Niederlande für schlanke, mo-
derne Linien und Formen sowie Fülle, reich an Geschichte und Pracht. Natürlich 
sind auch alle Exponate mit Produkt- und Herstellernamen versehen. Darüber  
hinaus werden die Stände aller niederländischen Aussteller mit der rot-weiß-
blauen Flagge gekennzeichnet sein. Mit unterschiedlichen Ausstelleraktionen 
und prominenten Ehrengästen steht der Ambiente-Montag dann komplett im 
Zeichen der Niederlande. 
Zusätzlich zur Präsentation wird es auch dieses Mal am Messemontag wieder 
traditionell einen Thementag zum Partnerland geben. Gestaltet wird der „Partner 
Country Day“ von niederländischen Ausstellern, die die Messebesucher zu ver-
schiedenen Events und Präsentationen einladen. Der Tag wird stilvoll durch den 
Empfang des Partnerlands abgerundet. An diesem Abend wird das kommende 
Partnerland der Ambiente offiziell bekanntgegeben. 
Auch kulinarisch wird es niederländisch zur Ambiente 2018. Dazu gestaltet die 
Designerin Brechtje Troost exklusiv das Infinity Café in der Halle 4.1 – Besucher 
können hier im Messetrubel einen Moment innehalten und entspannen.

Welkom Nederland:  
Partnerland-Präsentation in der Galleria 1

Nach Dänemark, Frankreich, Japan, den USA, Italien und dem 
Vereinigten Königreich sind die Niederlande das siebte Partnerland 
der weltweit führenden Konsumgütermesse. Teil des Partnerland-
Programms ist eine umfangreiche Präsentation von Produkten mit 
besonderer Design-Qualität. Die Ausstellung „Do Dutch“ in der 
Galleria 1 wird inszeniert vom niederländischen Industriedesigner 
Robert Bronwasser. 

4  Ambiente Ambiente  5
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Die Designerin 
Brechtje Troost 
gestaltet das Infinity 
Café in der Halle 4.1.

Messebesucher 
können 
im Infinity Café eine 
kulinarische Pause 
einlegen.

Partnerland-Präsentation „Do Dutch“  in der Galleria 1. In Bezug auf Design und Herstellung stehen die Niederlande für schlanke, moderne Linien und Formen sowie Fülle, reich an Geschichte und Pracht. 

Der niederländische Designer Robert Bronwasser 
gestaltet die Partnerland-Präsentation. 
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Das neue Sonderareal auf der Ambiente greift im Foyer der Halle 4.1 unter dem 
Titel „Vom Point of Sale zum Point of Experience“ die veränderte Rolle des Han-
dels auf und zeigt, wie Produkte im Digital Age wirkungsvoll präsentiert und in-
szeniert werden können.
Sehen, riechen, tasten – Produkte, die Verbraucher in Shops und Boutiquen fin-
den, ohne sie gesucht zu haben, verströmen einen speziellen Reiz. Jedenfalls 
dann, wenn sie gut inszeniert sind, einen direkten Bezug zur Zielgruppe haben 
oder eine Verbindung zu einem aktuellen Ereignis aufbauen. Und auch für diese 
Ziele gibt es digitale Wegbereiter.
Die neue Sonderschau antwortet auf die Fragestellungen „Wie Produkte im Digi-
tal Age präsentiert werden können“, „Welche digitalen Anwendungen Relevanz 
im stationären Handel haben“ und „Wie die Zukunft des Shoppings aussieht“. 
Den Schlüssel zur Antwort sieht die Präsentation in einer Symbiose aus digitalen 
und analogen Maßnahmen.
„Das Shop-Konzept der Zukunft verknüpft Interessen und erzeugt immer wieder 
neue Reize – am besten in Real-Time“, formuliert Wolfgang Gruschwitz, Ge-
schäftsführer Design- und Realisierungsbüro Gruschwitz GmbH. „Es geht darum, 
Aufmerksamkeit zu erzeugen und über Emotion eine stabile Beziehung mit dem 
Verbraucher aufzubauen.“ Dafür konzipiert das Münchner Traditionsunternehmen 
die Ambiente-Sonderausstellung mit dem Kurztitel „POE – Point of Experience“ 
als komplettes Geschäft. Händler werden hier selbst zum Verbraucher. 

„Vom Point of Sale zum  
					     Point of Experience“

Business Matchmaking – neuer Service zur Ambiente

Die Ambiente wird 2018 exklusiv für Besucher und Aussteller erstmals 
ein digitales Business-Matchmaking-Programm auf Deutsch und Eng-
lisch anbieten. Und das bereits im Veranstaltungsvorfeld: In dem Web-
Portal können Hersteller und Händler konkrete Suchparameter hinterle-
gen. Das Programm führt dann die jeweiligen Parteien zusammen. 
„Die richtigen Kontakte treffen und neue Besucher oder Aussteller finden 
ist inzwischen ein zentrales Thema beim Besuch einer Messe. Diesem 
Trend sind wir einen digitalen Schritt voraus und bieten unseren Aus-
stellern und Besuchern schon im Vorfeld der Ambiente mit dem Busi-
ness-Matchmaking-Programm einen außergewöhnlichen Service mit 
großem Mehrwert“, so Nicolette Naumann, Bereichsleiterin Ambiente.
Mit dem Business Matchmaking können sich Besucher und Aussteller 
bereits jetzt untereinander vernetzen und Termine auf der Messe verein-
baren. Wer bereits ein Ticket für die Ambiente besitzt, ist automatisch 
beim Business-Matchmaking-Programm dabei und loggt sich mit den 
bekannten Messe-Zugangsdaten ein. Alle anderen Fachhändler und 
Einkäufer können sich vorab kostenfrei für das Programm registrieren. 
Mehr zu diesem neuen Service auf der Ambiente erfahren Sie unter: 

ambiente.messefrankfurt.com/matchmaking 

Welche Interior-Designtrends die Zukunft bringt, zeigt die Ambiente in einer um-
fangreichen Inszenierung in der Galleria 1. Recherchiert und kuratiert werden die 
„Ambiente Trends 2018“ vom Stilbüro bora.herke.palmisano unter dem Motto 
„Fusion, Link, Connection“ . Für die Präsentation der Trends wählen die Trend-
scouts Produkte der Ambiente-Aussteller aus und setzen sie in vier Trendwelten 
in Szene: „modest regenerations“ – schlicht und einfach; „colourful intentions“– 
ethischer Anspruch trifft auf starke Farbe; „technological emotions“– innovative 

Materialien in emotionalem Design; „opulent narrations“ – der Mut zur Opulenz. 
Auf der Vortragsbühne der Ambiente Academy in Halle 11.1 zeigt Annetta Palmi-
sano täglich um 11.30 Uhr und 14.30 Uhr anhand von vielen Beispielen, welche 
Designsprachen morgen angesagt sind. Im Anschluss führen sie und Claudia 
Herke durch die Trend-Inszenierung in der Galleria 1. Zu den Ambiente Trends 
gibt es eine Broschüre, in der das Ergebnis der Trend-Recherche anhand von 
Farbpaletten, Produkt- und Materialbeispielen anschaulich aufbereitet ist. 

Ambiente Trends 2018: 
Tradition trifft Innovation
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Living 
Wohn- und Einrichtungstrends 

Im Angebotsbereich Living zeigen rund 1.100 Aussteller die angesagten Trends fürs Wohnen und Einrichten und sind damit 
eine perfekte Inspirationsquelle für die Besucher. Designorientierte und avantgardistische Wohnaccessoires, Möbel, Leuchten, 
Textilien und Design-Objekte präsentieren Aussteller bei Loft in der Halle 11.0. Bei Interiors & Decoration in den Hallen 8.0 und 
9.0 finden Einkäufer eine hochwertige Auswahl internationaler Einrichtungsideen, die sich in Ergänzung zur Produktgruppe 
Loft eher an klassischen und emotionaleren Stilrichtungen orientieren.

Dining  
Stilvolle Tischkultur

Die gesamte Produktpalette rund um den gedeckten Tisch sowie innovative Produkte 
für die moderne Küche, Haushaltshelfer und Elektrokleingeräte präsentieren rund 2.200 
Aussteller im Bereich Dining. Von Manufakturen über designorientierte Unternehmen  
bis zu Markenartiklern und Spezialisten für das Horeca-Segment: Im Bereich Kitchen, 
Houseware und Table finden Einkäufer das Ausgefallene, Erlesene, die Trendsetter  
und Umsatzbringer. Tischkultur vom Feinsten sowie Praktisches für Küche & Haushalt 
werden in den Hallenebenen 1.1, 1.2, 3.0, 3.1, 4.0, 4.1, 4.2, 5.0, 5.1, 6.0, 6.1. 6.2, 6.3 
vorgestellt.

Giving  
Trendige Geschenk-Ideen
Von trendig bis klassisch, vom Schnelldreher bis 
zum Longseller – der Angebotsbereich Giving 
zeigt, was in der kommenden Saison rund um den 
Globus verschenkt wird. Ausgefallene Geschenk-
Ideen gibt es bei Young & Trendy in Halle 11.1. 
Klassische Dekorationen aus aller Welt werden in 
Halle 9.1 bei Gifts Unlimited vorgestellt. Neu sind 
die Bereiche Accessories & Jewellery in Halle 9.2 
sowie Smoking Accessories und Pipe & Cigar 
Show in Halle 5.1B. Und alles fürs Volumen- 
geschäft findet sich in der Halle 10.0 bei Global 
Sourcing. 

Ambiente – The Show
9. – 13. Februar 2018

Spannende 

Neuaussteller 
und Rückkehrer 

Prominente Rückkehrer und Neuaussteller werden die Ambiente 
2018 bereichern. So wird es ein großes Raumduft-Areal in Halle 
8.0 geben – ein Thema, das auch für den Möbelhandel interes-
sant ist. Hier präsentiert sich neu Mr & Mrs by Joy Fragrances. 
Ebenfalls in diesem Bereich stellen Bovictus, Tenbos, Bolsius, 
Konert, Pax, Gries und My Senso aus. Auch der Bereich Textilien 
spielt eine wachsende Rolle auf der Ambiente. In Halle 9.0 
stellen u. a. SDE und Sunday in Bed ihre textilen Neuheiten vor. 
Neue, exquisite Textil-Firmen, die erstmals auf der Ambiente – 
in Halle 9.0 – ausstellen, sind Le Jacquard Francai, die Marke 
Casual Avenue oder die kleine, aber feine Marke Mille et Claire. 
Weitere spannende Neuaussteller sind in Halle 11.0 Kristina 
Dam, Gran Living mit der Marke Aytm, Gudee aus Taiwan, 
Procesco Colectivo aus Frankreich oder der Rückkehrer  
Hornvarefabrikken aus Dänemark sowie Viral Brands mit der 
Marke Mustard und das deutsche Label ava & yves. 

Zu den Neuausstellern der Ambiente 2018 gehört u. a. die französi-
sche Textilmanufaktur Le Jacquard Francais (Bild oben). In Halle 9 
stellt auch Sunday in Bed seine textilen Neuheiten vor (Bild unten).
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Die Ambiente ist auch wieder Schau-
platz zahlreicher Trend- und Produkt-
präsentationen, Nachwuchsförderpro-
grammen, Preisverleihungen und 
Events. Als Inspirationsquelle und Ori-
entierungshilfe zu dem Angebot von 
rund 4.500 Ausstellern bietet die Mes-
se verschiedene Sonderareale, Prä-
sentationen und Services.

Auf der Suche nach originellen Pro-
dukt-Ideen sind Einkäufer bei den  
Talents- und Next-Arealen richtig. Die 
Talents zeigen ihre Kreationen in den 
Bereichen Dining in der Halle 4.0, Loft 
in der Halle 11.0 und Fashion Acces-
soires in der Halle 9.2. 
Für junge, kreative Unternehmen, die 
sich noch weiter etablieren möchten, 
sind die Next-Areale ebenfalls fester 
Bestandteil des Förderprogramms der 
Messe. In den Hallen 9.2, 11.0 und 
11.1 präsentieren die Newcomer ihre 
ersten Kollektionen. 

Clevere Ideen finden Besucher in der 
Sonderschau „Solutions“ im Foyer 
der Halle 4.0. Der Londoner Designer 
Sebastian Bergne zeigt kreative Lö-
sungen von Ambiente-Ausstellern mit 
dem Schwerpunkt Tisch, Küche und 
Haushalt. Gezeigt werden die ausge-
wählten Produkte mit einem besonde-
ren Clou in kurzen Videoclips. 

Der Ethical Style Guide informiert die 
Fachbesucher über nachhaltige und 
ethisch produzierte Konsumgüter auf 
der Ambiente. Anhand von Kategorien 
bietet der Guide Orientierung in einem 
höchst komplexen globalen Angebots-
segment und hilft, die Stände von 
ethisch und/oder nachhaltig produzie-
renden Ausstellern einfach zu finden. 

Die Ambiente bietet auch 2018 den 
Rahmen für zahlreiche namhafte Preis-

Ambiente – The Show
9. – 13. Februar 2018

„Ambiente – a beautiful place“
Hier geht’s zum Ambiente-Film auf  
MÖBELMARKT.TV
goo.gl/mxUanx

 

Digitale Infos
Die kostenlose App zur Ambiente  
dient als praktische Orientierungshilfe  
auf der Messe:
goo.gl/oAn8ok

 

Weitere Infos 
rund um die Ambiente:
www.ambiente.messefrankfurt.com
www.ambiente-blog.com

Und in unserem Partnerportal  
Ambiente auf MÖBELMARKT.de 
goo.gl/51HKfk

Inspirierendes				    Rahmenprogramm

verleihungen. Der German Design 
Award wird am ersten Messetag verlie-
hen. Die Besucher können sich die 
ausgezeichneten Produkte in einer ein-
drucksvollen Ausstellung anschauen. 
Der Kücheninnovationspreis und der 
Plagiarius-Negativpreis für Produkt- 
piraterie werden ebenfalls im Rahmen 
der Ambiente vergeben.

Die Ambiente Academy informiert  
praxisnah zu aktuellen Marktentwick-
lungen und Chancen auf den Vortrags-
bühnen der Halle 9.2 und – neu – der 
Halle 11.1.

Das gesamte Programm der Ambiente 
Academy finden Sie auf der Rückseite 
dieser Beilage. 

„Ethical Style“ weist 
auf besonders 
nachhaltige 
Produkte hin. 

Kreative Lösungen 
zeigt die Sonder-
schau „Solutions“ im 
Foyer der Halle 4.0.

Unverwechselbarkeit ist auch der 
Schlüssel für den finnischen Designer 
Antrei Hartikainen.

Dem vermeintlich 
Unvollkommenen widmet 
sich die Berliner Designerin 
Anna Diekmann im 
Talents-Areal Dining.




