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Ambiente 2018 -
The PIACE to be

Nicolette Naumann, Vice President der Ambiente, iiber die
Highlights der Ambiente 2018.

MM: Welche Schwerpunkte setzt die Ambiente 2018 und mit wel-
chen Neuerungen wartet die Messe auf?

Nicolette Naumann: Ganz allgemein betrachtet ist die Ambiente
zunachst einmal DIE Plattform fiir den weltweiten Konsumgiitermarkt.
Hier in Frankfurt treffen Handler aus aller Welt auf die geballte Kompe-
tenz und das Angebot der globalen Konsumguterindustrie, hier werden
die neuesten Produkte prasentiert, Innovationen entdeckt, Trends auf-
gespurt und gemacht. Das ist der Kern der Ambiente. Brandneu ist
unsere Sonderprésentation ,Vom Point of Sale zum Point of Experi-
ence”. Die Ausstellung stellt die ,,Customer Journey“ der Zukunft er-
lebnisorientiert dar. Sie zeigt, wie sich Einzelhandler erfolgreich gegen-
Uber Mitbewerbern aus dem Internet positionieren kénnen — indem sie
auf Multi-Channel setzen und diesen leben.

Auch unsere Trendschau in der Galleria 1 ist in diesem Jahr wieder ein
wahrer Publikumsmagnet. Diesmal geht es verstérkt um die Suche
nach Wohlbefinden, nach Bedeutung, nach Alternativen. Der Fokus ist
dabei auf das Alltégliche, das Handgemachte, das Nachhaltige und
Zukunftsfahige gerichtet. Deutlich wird das im Einzelnen in den vier
Stilrichtungen ,modest regenerations”, ,,colourful intentions*, ,,techno-
logical emotions® und ,,opulent narrations”. Dabei reichen die gestalte-
rischen Einflisse vom schlichten Landhausstil bis hin zu Anklangen an
barocke Opulenz. Auf der Vortragsbihne der Ambiente Academy in
Halle 11.1 zeigt Annetta Palmisano téglich um 11.30 Uhr und um 14.30
Uhr anhand von vielen Beispielen, welche Designsprachen morgen
angesagt sind. Im Anschluss gibt es noch eine Fiihrung durch die
Trend-Inszenierung in der Galleria 1.

Unsere Talents-Areale dlrfen Besucher auf keinen Fall verpassen. Seit
2001 unterstiitzt die Messe Frankfurt bereits junge Designer auf ihrem
Weg zu einer erfolgreichen Karriere. Die Talents zeigen ihre innovativen
und designorientierten Projekte im Bereich Loft in der Halle 11.0, im
Bereich Fashion Accessoires in der Halle 9.2 und im Bereich Dining/
Contemporary Design in der Halle 4.0. So kénnen aus guten Ideen er-
folgreiche Produkte werden — und das liegt uns sehr am Herzen.

MM: Die Niederlande sind das neue Partnerland der Ambiente.
Was ist hier geplant?

Nicolette Naumann: In Bezug auf Design und Herstellung stehen
die Niederlande flr schlanke, moderne Linien und Formen sowie Flille,
reich an Geschichte und Pracht. Die zentrale Anlaufstelle
wird die Partnerland-Prasentation ,,Do Dutch® in der Galleria 1 sein.
Der Industriedesigner Robert Bronwasser setzt Konsumguter des
Koénigreichs in einen neuen, Uberraschenden Kontext und inszeniert
sie minimalistisch und farbenfroh zugleich. Natirlich sind auch alle
Exponate mit Produkt- und Herstellernamen versehen. Dartiber hinaus
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werden die Sténde aller niederlandi-
schen Aussteller mit der rot-wei3-
blauen Flagge gekennzeichnet sein.
Mit unterschiedlichen Ausstelleraktio-
nen und prominenten Ehrengésten
steht der Ambiente-Montag dann
komplett im Zeichen der Niederlande.
Und auch kulinarisch wird es nieder-
landisch zur Ambiente 2018. Fir das
leibliche Wohl sorgt Brechtje Troost.
Die Designerin gestaltet exklusiv das
Café Infinity in der Halle 4.1 — Besu-
cher kénnen hier einen Moment inne-
halten und im Dutch Look & Feel auf-
tanken.

MM: Welche Themen sind fiir den
Mobelhandel 2018 unverzichtbar
und wo kann der Handel auf der
Ambiente neue Impulse und Inspi-
rationen finden?

Nicolette Naumann: Neben den be-
reits genannten Themen wird die
Ambiente 2018 exklusiv fir Besucher

Foto: Messe Frankfurt

Nicolette Naumann.

und Aussteller erstmals ein digitales Business-Matchmaking-Programm einrichten. Und
das bereits im Veranstaltungsvorfeld: In dem Web-Portal kénnen Hersteller und Handler
konkrete Suchparameter hinterlegen. Das Programm fuhrt dann die jeweiligen Parteien zu-
sammen. Zusétzlich unterstiitzt das Matchmaking-Team bei Fragen oder Problemen. Der
Mébelhandel findet aber nicht nur mit dem Matchmaking-Programm die optimalen Aus-
steller. Die Ambiente bietet neben designorientierten Wohn- und Tisch-Accessoires auch
eine Menge spannender Zusatzsortimente, in denen Besucher sich Anregungen fir die ak-

tuellen Trends holen kdénnen.
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Partnerland-Prasentation ,Do Dutch® in der Galleria 1.

Welkom Nederland:

Partnerland-Prasentation in der Galleria 1

Der niederlandische Designer Robert Bronwasser
gestaltet die Partnerland-Prasentation.

4 Rmbiente

Nach Danemark, Frankreich, Japan, den USA, Italien und dem
Vereinigten Kénigreich sind die Niederlande das siebte Partnerland
der weltweit filhrenden Konsumgiitermesse. Teil des Partnerland-
Programms ist eine umfangreiche Prasentation von Produkten mit
besonderer Design-Qualitét. Die Ausstellung ,,Do Dutch® in der
Galleria 1 wird inszeniert vom niederléndischen Industriedesigner
Robert Bronwasser.

»lch méchte ein Gesamtkunstwerk schaffen, bei dem die Produkte auf die typi-
sche niederlandische Art und Weise kombiniert werden: abstrakt, minimalistisch,
experimentell — und hoffentlich als Aufhanger fur eine lebhafte Diskussion die-
nen. Fir mich bedeutet niederlandisches Design, Form und Funktion in einen
neuen Kontext zu setzen®, so Bronwasser.

In Bezug auf Design und Herstellung stehen die Niederlande fiir schlanke, mo-
derne Linien und Formen sowie Flille, reich an Geschichte und Pracht. Natirlich
sind auch alle Exponate mit Produkt- und Herstellernamen versehen. Dariber
hinaus werden die Stande aller niederlandischen Aussteller mit der rot-weiB-
blauen Flagge gekennzeichnet sein. Mit unterschiedlichen Ausstelleraktionen
und prominenten Ehrengésten steht der Ambiente-Montag dann komplett im
Zeichen der Niederlande.

Zusatzlich zur Prasentation wird es auch dieses Mal am Messemontag wieder
traditionell einen Thementag zum Partnerland geben. Gestaltet wird der ,Partner
Country Day“ von niederléandischen Ausstellern, die die Messebesucher zu ver-
schiedenen Events und Prasentationen einladen. Der Tag wird stilvoll durch den
Empfang des Partnerlands abgerundet. An diesem Abend wird das kommende
Partnerland der Ambiente offiziell bekanntgegeben.

Auch kulinarisch wird es niederléandisch zur Ambiente 2018. Dazu gestaltet die
Designerin Brechtje Troost exklusiv das Infinity Café in der Halle 4.1 — Besucher
kénnen hier im Messetrubel einen Moment innehalten und entspannen.

MOBELMARKT
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Ambiente-The Show
9.-13.Felruar 2018
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In Bezug auf Design und Herstellung stehen die Niederlande fir schlanke, moderne Linien und Formen sowie Flille, reich an Geschichte und Pracht.

Die Designerin
Brechtje Troost
gestaltet das Infinity
Café in der Halle 4.1.

Messebesucher
kénnen

im Infinity Café eine
kulinarische Pause
einlegen.



Jom Point of Sale zum
Point of Experience’

Business Matchmaking — neuer Service zur Ambiente

Das neue Sonderareal auf der Ambiente greift im Foyer der Halle 4.1 unter dem
Titel ,Vom Point of Sale zum Point of Experience” die veranderte Rolle des Han-
dels auf und zeigt, wie Produkte im Digital Age wirkungsvoll présentiert und in-
szeniert werden kénnen.

Sehen, riechen, tasten — Produkte, die Verbraucher in Shops und Boutiquen fin-
den, ohne sie gesucht zu haben, verstrémen einen speziellen Reiz. Jedenfalls
dann, wenn sie gut inszeniert sind, einen direkten Bezug zur Zielgruppe haben
oder eine Verbindung zu einem aktuellen Ereignis aufbauen. Und auch fur diese
Ziele gibt es digitale Wegbereiter.

Die neue Sonderschau antwortet auf die Fragestellungen ,Wie Produkte im Digi-
tal Age prasentiert werden kdnnen®, ,Welche digitalen Anwendungen Relevanz
im stationéren Handel haben“ und ,Wie die Zukunft des Shoppings aussieht®.
Den Schlussel zur Antwort sieht die Prasentation in einer Symbiose aus digitalen
und analogen MaBnahmen.

sDas Shop-Konzept der Zukunft verknlpft Interessen und erzeugt immer wieder
neue Reize - am besten in Real-Time", formuliert Wolfgang Gruschwitz, Ge-
schéftsfihrer Design- und Realisierungsbiro Gruschwitz GmbH. ,Es geht darum,
Aufmerksamkeit zu erzeugen und Uber Emotion eine stabile Beziehung mit dem
Verbraucher aufzubauen.“ Dafiir konzipiert das Mlinchner Traditionsunternehmen
die Ambiente-Sonderausstellung mit dem Kurztitel ,POE - Point of Experience”
als komplettes Geschaft. Handler werden hier selbst zum Verbraucher.

6 Amhiente

Die Ambiente wird 2018 exklusiv fir Besucher und Aussteller erstmals
ein digitales Business-Matchmaking-Programm auf Deutsch und Eng-
lisch anbieten. Und das bereits im Veranstaltungsvorfeld: In dem Web-
Portal kdnnen Hersteller und Handler konkrete Suchparameter hinterle-
gen. Das Programm flihrt dann die jeweiligen Parteien zusammen.

+Die richtigen Kontakte treffen und neue Besucher oder Aussteller finden
ist inzwischen ein zentrales Thema beim Besuch einer Messe. Diesem
Trend sind wir einen digitalen Schritt voraus und bieten unseren Aus-
stellern und Besuchern schon im Vorfeld der Ambiente mit dem Busi-
ness-Matchmaking-Programm einen auBergewohnlichen Service mit
groBem Mehrwert“, so Nicolette Naumann, Bereichsleiterin Ambiente.
Mit dem Business Matchmaking kénnen sich Besucher und Aussteller
bereits jetzt untereinander vernetzen und Termine auf der Messe verein-
baren. Wer bereits ein Ticket flir die Ambiente besitzt, ist automatisch
beim Business-Matchmaking-Programm dabei und loggt sich mit den
bekannten Messe-Zugangsdaten ein. Alle anderen Fachh&ndler und
Eink&ufer kénnen sich vorab kostenfrei fiir das Programm registrieren.
Mehr zu diesem neuen Service auf der Ambiente erfahren Sie unter:

ambiente.messefrankfurt.com/matchmaking

MOBELMARKT
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Ambiente Trends 2018:

Ambiente - The Show
9.-13.Felruar 2018

Tradition trifft Innovation

Welche Interior-Designtrends die Zukunft bringt, zeigt die Ambiente in einer um-
fangreichen Inszenierung in der Galleria 1. Recherchiert und kuratiert werden die
~Ambiente Trends 2018“ vom Stilbliro bora.herke.palmisano unter dem Motto
»Fusion, Link, Connection“ . Fiir die Prasentation der Trends wahlen die Trend-
scouts Produkte der Ambiente-Aussteller aus und setzen sie in vier Trendwelten
in Szene: ,,modest regenerations® — schlicht und einfach; ,colourful intentions“-
ethischer Anspruch trifft auf starke Farbe; ,technological emotions“~ innovative

maodest

regenerations

technological

emotions
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Materialien in emotionalem Design; ,opulent narrations“ — der Mut zur Opulenz.
Auf der Vortragsbiihne der Ambiente Academy in Halle 11.1 zeigt Annetta Palmi-
sano taglich um 11.30 Uhr und 14.30 Uhr anhand von vielen Beispielen, welche
Designsprachen morgen angesagt sind. Im Anschluss fiihren sie und Claudia
Herke durch die Trend-Inszenierung in der Galleria 1. Zu den Ambiente Trends
gibt es eine Broschire, in der das Ergebnis der Trend-Recherche anhand von
Farbpaletten, Produkt- und Materialbeispielen anschaulich aufbereitet ist.
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Ambiente-The Show
9.-13.Fehruar 2018

LIving

Wohn- und Einrichtungstrends

Giving

Trendige Geschenk-Ideen

Von trendig bis klassisch, vom Schnelldreher bis
zum Longseller — der Angebotsbereich Giving
zeigt, was in der kommenden Saison rund um den
Globus verschenkt wird. Ausgefallene Geschenk-
Ideen gibt es bei Young & Trendy in Halle 11.1.
Klassische Dekorationen aus aller Welt werden in
Halle 9.1 bei Gifts Unlimited vorgestellt. Neu sind
die Bereiche Accessories & Jewellery in Halle 9.2
sowie Smoking Accessories und Pipe & Cigar
Show in Halle 5.1B. Und alles fiirs Volumen-
geschéft findet sich in der Halle 10.0 bei Global
Sourcing.

Im Angehotsbereich Living zeigen rund 1.100 Aussteller die angesagten Trends fiirs Wohnen und Einrichten und sind damit

eine perfekte Inspirationsquelle fiir die Besucher. Designorientierte und avantgardistische Wohnaccessoires, Mobel, Leuchten,

Textilien und Design-0Objekte prasentieren Aussteller bei Loft in der Halle 11.0. Bei Interiors & Decoration in den Hallen 8.0 und

9.0 finden Einkéaufer eine hochwertige Auswahl internationaler Einrichtungsideen, die sich in Ergdnzung zur Produktgruppe Spannende

Loft eher an klassischen und emotionaleren Stilrichtungen orientieren.

und Ruckkehrer

Zu den Neuausstellern der Ambiente 2018 gehort u. a. die franzosi-
Prominente Riickkehrer und Neuaussteller werden die Ambiente sche Textilmanufaktur Le Jacquard Francais (Bild oben). In Halle 9

2018 bereichern. So wird es ein groBes Raumduft-Areal in Halle stellt auch Sunday in Bed seine textilen Neuheiten vor (Bild unten).
8.0 geben - ein Thema, das auch fiir den M6belhandel interes-
sant ist. Hier présentiert sich neu Mr & Mrs by Joy Fragrances.
Ebenfalls in diesem Bereich stellen Bovictus, Tenbos, Bolsius,
Konert, Pax, Gries und My Senso aus. Auch der Bereich Textilien
spielt eine wachsende Rolle auf der Ambiente. In Halle 9.0
stellen u. a. SDE und Sunday in Bed ihre textilen Neuheiten vor.

u u Die gesamte Produktpalette rund um den gedeckten Tisch sowie innovative Produkte Neue, exquisite Textil-Firmen, die erstmals auf der Ambiente —

fiir die moderne Kiiche, Haushaltshelfer und Elektrokleingerate prasentieren rund 2.200 in Halle 9.0 — ausstellen, sind Le Jacquard Francai, die Marke
Aussteller im Bereich Dining. Von Manufakturen iiber designorientierte Unternehmen Casual Avenue oder die kleine, aber feine Marke Mille et Claire.
bis zu Markenartiklern und Spezialisten fiir das Horeca-Segment: Im Bereich Kitchen, Weitere spannende Neuaussteller sind in Halle 11.0 Kristina
Houseware und Table finden Einkédufer das Ausgefallene, Erlesene, die Trendsetter Dam, Gran Living mit der Marke Aytm, Gudee aus Taiwan,

Stllv O” e T| S Ch kUltur und Umsatzbringer. Tischkultur vom Feinsten sowie Praktisches fiir Kiiche & Haushalt Procesco Colectivo aus Frankreich oder der Riickkehrer
werden in den Hallenebenen 1.1,1.2, 3.0, 3.1, 4.0, 4.1, 4.2, 5.0, 5.1, 6.0, 6.1. 6.2, 6.3 Hornvarefabrikken aus Ddnemark sowie Viral Brands mit der
vorgestellt. Marke Mustard und das deutsche Label ava & yves.

8 Ambiente hioE e AT Ambiente 9



Dem verme
Unvollkommenen widmet
sich die Berliner Designerin
Anna Diekmann im

Talents-Areal Dining.

Inspirierendes

Die Ambiente ist auch wieder Schau-
platz zahlreicher Trend- und Produkt-
prasentationen, Nachwuchsférderpro-
grammen,  Preisverleihungen  und
Events. Als Inspirationsquelle und Ori-
entierungshilfe zu dem Angebot von
rund 4.500 Ausstellern bietet die Mes-
se verschiedene Sonderareale, Pra-
sentationen und Services.

Auf der Suche nach originellen Pro-
dukt-ldeen sind Einkdufer bei den
Talents- und Next-Arealen richtig. Die
Talents zeigen ihre Kreationen in den
Bereichen Dining in der Halle 4.0, Loft
in der Halle 11.0 und Fashion Acces-
soires in der Halle 9.2.

Fur junge, kreative Unternehmen, die
sich noch weiter etablieren mdochten,
sind die Next-Areale ebenfalls fester
Bestandteil des Férderprogramms der
Messe. In den Hallen 9.2, 11.0 und
11.1 prasentieren die Newcomer ihre
ersten Kollektionen.

Rahmenprogramm

ﬁ‘;

-
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Unverwechselbarkeit ist auch der
Schlussel fur den finnischen Designer
Antrei Hartikainen.

Clevere Ideen finden Besucher in der
Sonderschau ,,Solutions” im Foyer
der Halle 4.0. Der Londoner Designer
Sebastian Bergne zeigt kreative L6-
sungen von Ambiente-Ausstellern mit
dem Schwerpunkt Tisch, Kiche und
Haushalt. Gezeigt werden die ausge-
wahlten Produkte mit einem besonde-
ren Clou in kurzen Videoclips.

Der Ethical Style Guide informiert die
Fachbesucher Uber nachhaltige und
ethisch produzierte Konsumguter auf
der Ambiente. Anhand von Kategorien
bietet der Guide Orientierung in einem
héchst komplexen globalen Angebots-
segment und hilft, die Stdnde von
ethisch und/oder nachhaltig produzie-
renden Ausstellern einfach zu finden.

Die Ambiente bietet auch 2018 den
Rahmen fiir zahlreiche namhafte Preis-

MOBELMARKT
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verleihungen. Der German Design
Award wird am ersten Messetag verlie-
hen. Die Besucher kdénnen sich die
ausgezeichneten Produkte in einer ein-
drucksvollen Ausstellung anschauen.
Der Kicheninnovationspreis und der
Plagiarius-Negativpreis fir Produkt-
piraterie werden ebenfalls im Rahmen
der Ambiente vergeben.

salutions 2017
—

S s o -
g
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Die Ambiente Academy informiert
praxisnah zu aktuellen Marktentwick-
lungen und Chancen auf den Vortrags-
blhnen der Halle 9.2 und - neu - der
Halle 11.1.

Das gesamte Programm der Ambiente
Academy finden Sie auf der Riickseite
dieser Beilage.

T -

L,Ethical Style” weist
auf besonders
nachhaltige
Produkte hin.

Kreative Losungen
zeigt die Sonder-
schau ,Solutions” im
Foyer der Halle 4.0.

Ambiente-The Show
9.-13. Februar 2018

»Ambiente - a beautiful place“
Hier geht’s zum Ambiente-Film auf
MOBELMARKT.TV

goo.gl/mxUanx

Digitale Infos

Die kostenlose App zur Ambiente
dient als praktische Orientierungshilfe
auf der Messe:

goo.gl/oAn8ok

Weitere Infos

rund um die Ambiente:
www.ambiente.messefrankfurt.com
www.ambiente-blog.com

Und in unserem Partnerportal
Ambiente auf MOBELMARKT.de
goo.gl/51HKfk
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ambiente
9.-13.2.2018

Freitag
9.2.2018

Halle 9.2, Stand A90

Samstag
10.2.2018

Ambiente Academy, Vortragsprogramm

Sonntag
11.2.2018

Montag
12.2.2018

Dienstag
13.2.2018

11.30 - 12.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

12.15 - 12.45 Uhr

Die Kunst der
unterbewussten
Verfithrung am PoS

11.30-12.00 Uhr
Modenschau

Fashion Accessoires
12.15 - 12.45 Uhr

Der PoS-Fitness-Check -
den eigenen Laden stets
up to date halten

Achim Fringes Maik Drewitz
neuromerchandising group Umdasch Shopfitting
QOberhausen

13.00 - 13.30 Uhr

Catch me if you can — wie
der stationire Handel seine
Kunden einfangen kann wie Produkte

Oliver Brimmers Geschichten erzahlen

IFH Kain Dr. Heljning Beck
13.45 — 1415 Uhr Neurowissenschaftler und

Science Slammer
Beautification — die Macht
der Schonheit und der 13.45- 1415 Uhr

13.00 - 13.30 Uhr
Brain the Company -

asthetischen Bevorzugung Nachhaltigkeit im

Stefan Suchanek Ladenbau - revitalisierte

Agentur RaumKunst Geschéftsrdume durch
Upcycling

14.30 - 15.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

Stefan Suchanek
Agentur RaumKunst

14.30 - 15.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

11.30 - 12.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

1215 -12.45 Uhr

Das kleine 1x1 der Shopper-

Aktivierung schafft kein
Online-Shop dieser Welt

Frank Rehme
gmvteam

13.00 -13.30 Uhr
Traditioneller Uhren-
und Schmuckhandel vs.
E-Commerce

Thomas Wege

Thomas Wege
Unternehmensberatung
13.45 - 1415 Uhr
Kunde 3.0 - Verkaufen
geht heute anders!
Tosin A. David

Tosin David Services

14.30 = 15.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

11.30 - 12.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

1215 - 12.45 Uhr
Sprache, die verkauft!
Begeisterte Kunden
durch emotionale
Kommunikation

Tosin A. David

Tosin David Services
13.00 - 13.30 Uhr
Top-Themen, auf die
sich kleine Einzelhandler
fokussieren miissen

Frank Rehme
gmvteam

13.45 - 14.15 Uhr

Aktive Kundengewinnung
mit kleinem Budget in
der Uhren- und Schmuck-
branche

Thomas Wege
Thomas Wege
Unternehmensberatung

14.30 - 15.00 Uhr
Modenschau
Fashion Accessoires

11.30 - 12.00 Uhr

Modenschau
Fashion Accessoires

1215 - 12.45 Uhr
Turning Shoppers into
Buyers — dem Shopper
auf der Spur

Peter Drager
GREY Shopper

13.00 - 13.30 Uhr
Visual Merchandising

fiir Handelsprofis

Marlies Niehuis
AREA Management

13.45 - 14.15 Uhr
Customer Centricity —
worauf kommt es
tatsachlich an?

Mailin Schmelter:

IFH Koin

14.30 - 15.00 Uhr
Modenschau _
Fashion Accessoires

11.30 - 12.00 Uhr
Ambiente Trends 2018

‘Annetta Palmisano
Stilbiiro bora.herke.palmisano

1215 -12.45 Uhr

‘Mut zur Marke, Mut zur
Liicke - die Stiirke jedes
Einzelhandlers liegt in
seiner Individualitat
Alexander von Keyserlingk
Slowretail Initiative

13.00 - 13.30 Uhr

Social Media —
Erfolgsparameter fiir den
stationaren Einzelhandel
Karin Wunderlich

POPAI D-A-CH
13.45-14.15 Uhr
Die Kunst der Verfiihrung —
d grune Revolution Warenprasentation im
Prof. Philipp Teufel Elaltinndal
Hochschule Diisseldorf Claudia Béhm
Beratungs- und Kreativbiiro
RM Bavan VISUAL-MC
4.30 - 15.00 Uh
B s Fronc 20 gehoy
Ambiente Trends 2018

Annetta Palmisano

Stilbiiro bora herke palmisano Annetta Palmisano

Stilbliro bora.herke.palmisano

ambiente.messefrankfurt.com/academy

11.30 - 12.00 Uhr
Ambiente Trends 2018

Annetta Palmisano
Stilbiiro bora.herke.palmisano

1215 -12.45 Uhr

Der Store als
multimediales Erlebnis
Michael Rodin-Lo
Umdasch Digital Retail Linz
13.00 -13.30 Uhr

Die Welt der Concept
Stores - und was der
Fachhandel von ihnen
lernen kann

Alexander von Keyserlingk
Slowretail Initiative

13.45 - 1415 Uhr

Global Retail Drivers
Sabine Krieg

Vitra International

14.30 - 15.00 Uhr
Ambiente Trends 2018

Annetta Palmisano
Stilburo bora.herke. palmisano

11.30 - 12.00 Uhr
Ambiente Trends 2018

Annetta Palmisano
Stilbiro bora.herke.palmisano

12.15 - 12.45 Uhr
Multichannel-Concept
Store im Geschenk-
artikelbereich — Best
Practice-Beispiel
desiary.de

Julia Ritter

desiary.de

13.00 - 13.30 Uhr

Heike Scholz
mohile zeitgeist

13.45 - 14.15 Uhr
Wo die Augen keinen
Halt finden, bleibe
die FiiRe nicht steh

Claudia B6hm }
Beratungs- und Kreativb
VISUAL-MC

14.30 - 15.00 Uhr

Annetta Pétm
Stilbiiro

11.30 - 12.00 Uhr
Ambiente Trends 2018

Annetta Palmisano
Stilbiro bora.herke.palmisano

1215 - 12.45 Uhr

Mobile im Einzelhandel -
warum fiir Social Media
Mobile so wichtig ist
Heike Scholz

mobile zeitgeist

13.00 -13.30 Uhr

Wie Digital Signage
das wsuelle Marketing



